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1.1.

1.2.

INTRODUCCION

RESUMEN EJECUTIVO

Concepto de negocio

La tecnologia es una herramienta importante hoy en dia ayudando a cualquier sector de la
economia, en la construccion se puede obtener mejor calidad en menor tiempo y estos dos
combinados genera menos costos sin embargo al dia de hoy no se ha explotado o utilizado
totalmente esta ayuda

Basandonos en lo anterior nace una plataforma hecha netamente con el fin de mejorar el
medio de compra de materiales de construccion COTIZAPP Es una aplicacion la cual se centra
en la prestacion de servicio para compra de material de construccién por medio de una base de
datos e informacién previamente adquirida por cada uno de los proveedores (esta se encontrara
siempre actualizada), los cuales brindar al cliente informacion de primera mano de los productos
del interés del cliente compitiendo con sus mejores productos, precios y calidad para poder ser
competitivos en un mercado cambiante y dinamico.

Potencial del mercado en cifras

De acuerdo a varias entrevistas realizadas se determina que una gran cantidad de personas
que trabajan en la construccion estarian dispuestas a adquirir un producto como el ofrecido, de 26
entrevistas el 96,2% estaria dispuesto a adquirir una aplicacion para la ayuda de compras en
construccion.

lustracién 1:
Encuesta disposicion del publico al pagar o no por una app de compras

26 respuestas

[ =1l
& No

Fuente: Cotizapp, 2020



1.3.

Para hablar de ventajas competitivas primero debemos conocer competencia, por esta razon se

Ventaja competitiva y propuesta de valor.

realiza la determinacién de competidores en el mercado.

llustracion 2
Competidores

direccién solicitada y en el rango
de herario indicado.

encuentra en el
rango de los 500 y

CO0O0 Chikdl 1/

realmente generen valor.”

CALIFICACIGN COMPETIDORES
Califi Califi CRITERO Califi
cacio | CRITERIO MSMO SEGMENTO |cacio|  TAMARO | caci| CRITERIOSATISFACEN | TOTA
. LA MSMA NECESIDAD L
n n EMPRESA on
Construrama es una espacio que
busca interconectar con la red de
ferreterias mas grande de
Latinoamérica, sus eventos mas Construrama es una En su catalodo ofiecen
relevantes y algunas opiniones de multinacional que oductos re?a cionados con
CONSTRURAMA 6 |los miembros que la conforman, 8 |perenecea 7 P - 21
. . la construccion de los
0 adicionalmente Construrama es la CEMEX Innovation asociados CEMEX
B tmramatg red de distribucion de materiales Holding Ltd.
para construccion de mayor
cobertura en México y con
presencia en Latinoamerica.
En base y referencia
alos demas
segun su presentacion de competidores de -
L ofrece comprar y adjudicar
empresa por medios digitales este rubroy a las ofertas de miles de
LICIFY 7 CIECT son Una FELEICI) 7 EHEELEREO 6 |proveedores certificados 20
creadora de licitacioness y proveedores que - .
- . . ) ] para un mejor precioy
LIC |Fy compras rapidas de material de reflejan en su pagina calidad
construccion web establecemos a
LICIFY como una
empresa mediana.
| tomamos como
Construshop segun informacion referencia la Ley
. . 590 de 2000 . .
suministracda por ellos mismos son id | segln su presentacion de
una aplicacion que busca facilitarle Eonc;;! acome fa empresa son
la experiencia de compra a sus ey d.ﬁlpyr!les yst:s "abastecimiento de
clientes, poniendo a su disposicicn 31005 Id:azgng Slkey materiales para la
CONSTRUSHOP 7 todos los materi a.l?s que .nn.ecesﬂan 7 |Construshop e 8 cron.struccmn I'I:]a? facil, 9
para la construccicn de vivienda ot | rapida y economica,
) con solo un click, sin necesidad de ElETE dra EnE huscando que nuestros
CONSTRU trasladarse, ya que hacemos range N € empresa clientes dediquen sufiempo
entrega de sus pedidos en la Pequena, pues su en actividades que
patrimonio se




Dfertia Colombia brinda
cobertura a los siguientes
campos del mercado

Twul.

negocio continde
creciendo al comprar
facil, rapido y a los
mejores precios del
mercado todos [0s
productos gue
necesites.”

el cual sabemos por
la revista Forbes
Colombia es demas
de 4 millones de
dolares entra en la
clasificacion como
na multinacional

*Herramientas.
sMantenimiento v ase.
«Materiales de construccion
*Pirturasy acabados
*Pisos y paredes

*Plometria

+Seguridad industrial.
*Techos

Ofertia Colombia *Electrénica
Retail Services Sas +Construccion
Ofertia presta senicio (oferia) es un *Hogar
del consumidor segmento de *Moda
agnpando ensu Iediapost Spain el +Motor
plataforma mawil y web cual es una compafia *\figjes
OFERTIA los catalogos de las 7 especialista en *Deportes 20
principales grandes marketing relacional, sJuguetes
superficies ytiendas lo que corvierte a «Drogueria
locales, asi como las ofertia enLna *Bancos
Mejores promociones y multinacional puesto *Restaurantes
ofertas que tiene
Operaciones en mas Si bien el campo de accidn
de cinco paies. &s bastante amplio no ss
especialza en el mercado
de la construccidny se
centra enlas grandes
superficies
ON BUILD UMNBUILL Segun 50 app
se descnben a ellos ‘ ofrese varos semvicios como
i En base yreferencia i
mismos comao un canal e CEmE creacion de presupuestos,
. distribuidor de ventas B03 RInE compra y distibucion del
OnBuild roparcionado vanosl 5] GEUTED €9 Sale material requerido con 19
I nubro establecemaos a A
SemvIClos Como G Rl UTE) diferentis tipos de
optimizacion de tiempo, = proveedores parael mismo
empresa pequeia
ahorro de dineroy presupuesto
La aplicacion brinda
; Si bien TUL esuna 5
Tulse describe a s competits cobertura a los siguientes
misma como: TR campos del mercado:
"Somos la aplicacion . *Materiales eléctricos.
(se fundd en febrero =
aliada del sector de 2020, por 51 *Bafios y cocinas.
ferretero en P Dnywally complementarios.
) . presencia en diversos "
Latinoameérica. Entul paises de Amenica *Agriculiura y Jardin
i - *Ferreteria
TUL HFEEENES REE s i 10 latinay por su capital 28

Segun investigacion de la competencia realizada tenemos 3 competidores fuertes los cuales
presentan una alta calificacion en el producto, promocidn, distribucion y precio los cuales son
construrama, construshop y tul, este tltimo presenta una fuerte competitividad ya que es un servicio
directo, pero contamos con COTIZAPP la cual es una aplicacion que se diferencia de la
competencia ya que nos basamos en la necesidad del cliente dando soluciones a problemas
comunes no tomados en cuenta estando en el proceso de compra desde el inicio hasta la llegada del

producto

Nuestra ventaja competitiva esta en la facilidad del manejo de la app, en lo versatil de la
misma, buscamos unificar en una sola plataforma el listado de materiales, insumos y profesionales

de la construccion en un aplicativo movil y posteriormente una version web.




2. LA EMPRESA

2.1.  Nombre de la empresa

Nombre de la empresa es COTIZAPP esté basado totalmente en el producto ya que se nos
centramos como empresa en la cotizacion de productos por medio de una aplicacion nace de la
union de prefijos de las dos cotizar més aplicacion

2.2. Actividad de la empresa

2.2.1. Sector productivo en que se encuentra la empresa
COTIZAAP se encuentra en el sector terciario ya que es una prestacion de servicio
dirigido a la construccion

2.2.2. Clientes a quien se dirige

Nuestros clientes potenciales son grandes o medianas ferreterias, constructoras con
utilizacion de medios innovadores ubicadas en Bogota, Cundinamarca a los cuales se prestara el
servicio de comercializacion de productos de construccion al por mayor y menor como

2.3.  Vision y Mision

VISION: en 5 afios nos vemos ofreciendo un servicio de excelente calidad basado en la
necesidad de nuestros clientes, asi darnos a conocer entre constructoras del pais para ampliacion
de nuestro negocio

MISION: Brindar a las constructoras medianas y grandes, un servicio util que permita agilizar
procesos tradicionales de compra de materiales de construccién economizando tiempo y dinero,
cumpliendo las expectativas del cliente y donde se genere huella por nuestro gran servicio

2.4. Objetivo de la empresa

Ofrecer un servicio de calidad y Gtil para construccién teniendo en cuenta tanto la opinion
como necesidad de nuestro cliente y ofreciendo grandes beneficios como Realizar comparaciones



de precios, especificaciones, formas de pago, que ofrecen diferentes proveedores para un mismo
producto por medio de cuadros comparativos, Agilizar temas de cotizaciones, compras, analisis
de costos y presupuestos, Dar a conocer a medianas empresas dedicadas a la venta habitual de
materiales de construccion, en un espacio donde la competitividad sea de igual a igual

2.5. Razonsocial y logo
Razon social: COTIZAPP

llustracién 3
Logo COTIZAPP

COTIZAPP

TODO PARA SU OBRA A UN CLIC

®

Fuente: Cotizapp, 2020

El color juega un papel mucho mas importante de lo que se podria pensar, puesto que
tiene la capacidad de evocar un significado que puede ser interpretado a través de palabras,
conceptos o sensaciones que se ven influenciados a la hora de tomar decisiones de compra.

El color determina la apariencia y personalidad de un logo (Gernsheimer, 2008), asi como
el logo define a la compafiia y promete que sus propias cualidades son representativas de esta
(Tyler, 1992). De hecho, el color y la apariencia de un producto afectan el 93% de la decision de
compra.

Seguido de la textura, que afecta el 6% Yy los sonidos/olores que afectan el 1% de la
decision de compra. Ademas, la ciencia muestra que el uso adecuado del color aumenta el
reconocimiento de marca en un 80%. Por ende, cuando un consumidor se acerca a un producto o
servicio que tiene su color favorito, la mayor parte de la decision de compra ya esta hecha.



2.6. Referencia de los promotores
lustracion 4
Primer promotor Paula Andrea Ramirez Rubiano

PAULA ANDREA RAMIREZ RUBIANO
COORDINADORA DE ALIANZAS
PROFESIONAL Construccion y Gestion en Arquitectura
TECNOLOGICA Administracion i E‘iecucién de Construcciones
TIEMPO 3 Afios
M+D CONSTRUCTORA Residente administrativa
RCH Constructora SAS Analista de costos y comptas

Control de costos y presupuestos
programacion de obra
analisis de planos
conocimientos de materiales

lustracion 5
Segundo promotor- Wilmer Villarreal Cardozo

WILMER VILLARREAL CARDOSO

GERENTE DE PROCESOS

PROFESIONAL Construccion y Gestidn en Arguitectura

TECNOLOGICA Administracion i E‘iecucién de Construcciones

TIEMPO 3 Afios
M+D CONSTRUCTORA Analista de logistica
INVERSIONES APOSENTOS  |Residente de obra

Control de costos y presupuestos
programacion de obra
analisis de planos
conocimientos de materiales




2.7.  Localizacion de la empresa

lHustracion 6
Localizacion de la empresa
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Fuente: Google, maps

La ubicacion escogida para ser la sede principal y desde donde se desarrolla la operacion de
Cotizapp es la Av. Cra 19 #100-45, piso 9 del edificio we work puesto que proporciona espacios
de trabajo compartidos para empresas emergentes del sector tecnoldgico.

La ubicacion es estratégica, nos ubicamos en una zona de facil acceso, cerca a la calle 100, en
este edificio se concentran empresas del sector inmobiliario, cerca a la sede principal quedan las
oficinas centrales de constructoras como amarilo, la torre Cusezar y diversas constructoras
medianas y pequefias.



3. IDENTIFICACION DEL PRODUCTO O SERVICIO

3.1.  Presentacion

Nuestro servicio estara 100% disefiado por nosotros, pero tendremos una ayuda externa en
su programacion COTIZAPP es un servicio de compra en linea de materiales de construccion una
forma répida segura y adaptable a cada necesidad por medio de diferentes filtros con los cuales
contara.

Beneficios

o Una aplicacion donde se encontrara todo sobre la busqueda de materiales de construccion,
herramientas y demas.

. Realizar comparaciones de precios, especificaciones, formas de pago, que ofrecen
diferentes proveedores para un mismo producto por medio de cuadros comparativos.

. Agilizar temas de cotizaciones, compras, analisis de costos y presupuestos.

. Dar a conocer a medianas empresas dedicadas a la venta habitual de materiales de
construccion, en un espacio donde la competitividad sea de igual a igual

llustracién 7
Arquitectura de la aplicacion

g COTIZAPP

COTIZAPP > :Cémo podemos ayudarte?

Selecciona qué quieres hacer en nuestra aplicacién €

Pt Quiero comprar para mi
Negocio

leria, chatarreria o similares puedes
ar en COTIZAPP para surtir tu

Compra enlinea . No tengo un negocio,
JOCIO » quiero conocer los

COTIZAPP

Fuente: Cotizapp, 2020



3.2.  Ficha Técnica

llustracion 8
Ficha técnica

COTIZAPP

FICHA TECNICA

MRy

COTIZAPP

1)

DISPOMNIBLE EN LOS
SISTEMAS
OPERATIVOS
ANDROID & 105

INTERACTIVA Y DE
FACIL MANEJO

ACTUALIZACION DE
VALORES DEL MERCADD
EN TIEMPO REAL

Fuente: Cotizapp, 2020



3.3.  Areade investigacion.

La presente investigacion se realiza en el area de la administracion de la construccion mas
especifico en el campo de presupuestos, programacion y costos

3.4.  Tema de investigacion

Aplicaciones para compra de material de construccion

3.5.  Titulo de la investigacion.

Manejo de sistemas tecnoldgicos en la construccién enfocados a compras y control de material

3.6. Linea de investigacion

Linea # 03 de investigacion, de la Universidad Colegio Mayor de Cundinamarca la cual
“Pretende apropiar el acervo documental y el conocimiento en el area de la administracion para
fortalecer la capacidad de gestion, la competitividad y el liderazgo en las empresas y en los
sectores productivos nacionales. En este sentido, se debe ayudar a superar, a partir de la
investigacion, las deficiencias de competitividad que afectan el aparato productivo colombiano,
permitiéndole su insercion y estabilidad dentro del mercado nacional e internacional, de tal forma
que exista un incremento de los recursos de produccién, empleo, diversificacion de productos y
rentabilidad.”

3.7. Tipoy clase de investigacion

Investigacion de tipo exploratoria descriptiva de caracter cuantitativo utilizando fuentes de
informacidn secundaria y primarias como: publicaciones de paginas web, entrevistas al sector de
la construccidn, por otra parte, también se adquirio informacién de cotizaciones directas.

3.8.  Objetivo general y especificos del producto o servicio.

Objetivo general

Ofrecer un servicio de calidad y Gtil para construccién teniendo en cuenta tanto la opinion
como necesidad de nuestro cliente y ofreciendo grandes beneficios como Realizar comparaciones
de precios, especificaciones, formas de pago, que ofrecen diferentes proveedores para un mismo
producto por medio de cuadros comparativos, Agilizar temas de cotizaciones, compras, analisis
de costos y presupuestos, Dar a conocer a medianas empresas dedicadas a la venta habitual de
materiales de construccion, en un espacio donde la competitividad sea de igual a igual



Objetivos especificos

e Agilizar la compra de materiales e insumos por parte de las constructoras, logrando asi
disminuir el costo en tiempo y dinero que genera este proceso, logrando de esta manera
volvernos una pieza clave en el departamento de compras de las empresas.

e Darnos a conocer de manera directa con Constructoras grandes y medianas, donde el uso
de nuestra aplicacion sea una herramienta clave.

e Dar solucion a una serie de demoras en la espera de recepcion de cotizacion, consultas de
precios, en la ubicacion de contratistas y proveedores capacitados y bien cualificados

3.9. Herramientas de investigacion utilizadas.

La presente investigacion se realizo de fuentes primarias y secundarias unas de ellas
fueron las encuestas directamente a miembros de constructoras o encuestas realizadas a las
personas que viven en el ambito de la construccion, a su vez nos ayudamos de internet como
fuetes secundarios para logar obtener la informacion necesaria y veridica de la investigacion en
cuestion



4. DESCRIPCION DEL PRODUCTO O SERVICIO

4.1, Formulacion del problema a investigar.

¢Como generar reduccidn en tiempos y costos de materiales para las construcciones?

4.1.1. Arbol del problema causas y consecuencias, descripcion.

Ilustracion 9
Arbol de problemas




41.2. Arbol del objetivo medios y fines, definicion.

Ilustracion 10
Arbol de medios y fines
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4.1.3. Delimitaciones geograficas

Cotizaap va dirigido a Mercados de comercializacion de material de construccion al por mayor y
menor como grandes o medianas ferreterias, constructoras con utilizacion de medios innovadores
ubicadas en Bogota, Cundinamarca

lustracion 11
Delimitaciones Geograéficas
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Fuente: Sinupot

4.1.4. Delimitacion tematica

Atreves del tiempo se ha venido implementando con mas cotidianidad la tecnologia (aplicaciones
0 paginas web) como medios de ayuda principales en los sectores econdmicos, volviéndose
indispensable para nuestra sociedad, de esta manera se facilita tramites engorrosos o demorados
en tan solo segundos.


https://sinupot.sdp.gov.co/visor/

4.1.5. Arbol de objetivos, logros e insumos

lustracién 12
Arbol de objetivos logros e insumos

el

4.2 Descripcion

4.2.1. Concepto general del producto o servicio

Es una aplicacion la cual se centra en una base de datos e informacion previamente montada y
actualizada por cada uno de los proveedores



4.2.2. Impacto tecnoldgico, social y ambiental.

IMPACTO TECNOLOGICO: en la industria de la construccion en Colombia se ve un atraso
significativo en la tecnologia ya que construimos de manera tradicional de esta manera se impide
avanzar en muchos aspectos importantes los cuales benefician el medio segun Ing. Ricardo en
articulo INFORMACION Y NOTICIAS FIIC nos da a entender lo atrasados que estamos en este
avance

la construccidn, disefio, ejecucion y supervision es una industria mundial donde generalmente
se registra un menor nivel de innovacién o aprovechamiento de la tecnologia que en otros
sectores productivos.

Y debemos entenderlo: lo importante es la innovacién como medio para mejorar las cosas, lo
que se facilita con una nueva tecnologia, aunque ello no sea una condicion indispensable.
(Platt,2017)

IMPACTO SOCIAL.: Al pasara el tiempo los medios tecnoldgicos se volvieron centro del
mundo ya que por medio de ellos y sus aplicativos se generan grandes movimientos en los
sectores economicos en el articulo de Abalit Technologies, a Growhold Business company
podemos ver como desde 2007 la tendencia del mundo entero se ha centrado alrededor de los
Smartphones y sus funcionalidades. Estos pequefios dispositivos nos acomparian a todas horas y
posiblemente sean con diferencia, los aparatos electronicos que mas utilizamos durante el dia,
generando un impacto social inmenso en los cuales se pone como prioridad la tecnologia y todo
lo que conlleva esta misma (Truque,2017)

IMPACTO AMBIENTAL.: el desarrollo tecnolégico y en las apps dan la posibilidad de
posicionarse como referentes medio ambientales, de dar a conocer sus proyectos a un mayor
nombre de individuos, por tanto, como en casi todas las posibilidades de reciclaje, el impacto
ambiental, la contaminacion y la peligrosidad de los elementos dependen de la concienciacion y
del buen uso de nuestros recursos. (Apps medio ambiente: la tecnologia movil a disposicion de la
naturaleza,2019)

4.2.3. Potencial innovador.

Este producto tiene caracteristicas diferenciadoras de otras aplicaciones ya que tenemos
servicio personalizado para cada necesidad sin costo adicional para el consumidor basados en el
servicio del mismo, estos tendran la oportunidad de evaluar para mejorar cada dia de la misma
manera nuestros proveedores contaran con oportunidad de crecer y darse a conocer.


https://growhold-business.com/

Nuestra competencia se centra en productos especificos COTIZAPP contara con gran variedad
de servicios y adicional con proveedores de todos los rangos ya sean grandes pequefias o
medianas empresas.

4.3  Justificaciones del problema a investigar.

4.3.1. Justificacion Ambiental

Un gran punto a favor es que este servicio es amigable con el medio ambiente adicional ayuda
al mismo por medio del aplicativo se daran a conocer y resaltar la gran variedad de materiales
ecoldgicos, los avances tecnoldgicos pueden llegar a ser un recurso importante para combatir
contaminacion y factores que dafien al mismo, desde la creacion de la app se tiene en cuenta el
cuidado ambiental, luego en su utilizacion es mas una herramienta para el cuidado del medio
ambiente.

4.3.2. Justificacion Social

En la actualidad las ayudas tecnoldgicas se han vuelto importantes por eso debemos aprender
cada dia mas para crecer como una sociedad en desarrollo aprendiendo a hacer buen uso de ellas,
en Colombia uno de los sectores fuertes de la economia es la construccion que bueno dejarnos
influenciar de ella para un crecimiento potencial en el sector permitiendo que aplicativos como
COTIZAPP ayuden a las labores engorrosas pero importantes en todo el proceso de la
construccion.

4.3.3. Justificacion Econdmica

Al poco conocimiento que se tiene de programacion se debe realizar una inversion alta en la
contratacion del sistema ya que no es nuestra area experta de conocimiento, esta inversion sera
recuperada con las ganancias a través del tiempo, su correcto funcionamiento es basico y
dependera de nosotros el cual no generara sobrecostos lo que permite enfocarnos en la
ampliacién del mismo sin inversién alguna.

4.3.4. Justificacion Profesional

Segun nuestra trayectoria hemos descubierto varias falencias en departamentos que conforman
las empresas con procesos convencionales y no Utiles los cuales atrasan el desarrollo en las obras,
como profesionales buscamos dar soluciones tecnolégicas que permitan disminuir tiempo y



costos dos factores que atacan directamente a la obra asumiendo como reto profesional cambiar
la forma de ver los procesos y avanzar a un futuro satisfaciendo las necesidades de los clientes.

4.3.5. Justificacion Tecnologica

En nuestro tiempo queda comprobado que la tecnologia es un paso importante en nuestra
sociedad y necesaria ya que han cambiado varios factores en ella, por lo tanto, se debe aportar
conceptos innovadores apoyandonos de la misma, formando asi nuevas herramientas que
ofrezcan servicios de utilidad y comodidad sin afectar nuestro medio ambiente o la sociedad,
estando siempre en la vanguardia para la satisfaccion de las necesidades de los clientes.

4.3.6. Necesidades que satisface

La necesidad principal a satisfacer es la adquisicion de un producto de manera facil y rapida
por medios tecnoldgicos, basados en las necesidades del cliente para ello se requiere dar lugar al
mismo estudiando sus necesidades para estar en un alto estandar de calidad en prestacion de
servicio, sin dejar de un lado el cumplimiento de normativa.

4.3.7. Impacto ambiental.

El impacto ambiental causado por COTIZAPP es una de las mejores ventajas que tenemos ya
que aparte de ser un servicio amigable con el ambiente adicional ayuda a difundir de mejoras en
el mismo dando promocidn y concientizando a uno de los sectores mas contaminante que hay en
estos tiempos

Por medio de selecciones nuestros clientes finales podran tener una gama de productos pro al
medio y nuestros aliados ferreteros daran a conocer estas nuevas adquisiciones sin pagar mucho
en publicidad.

4.4. Metodologia de la investigacion.

4.4.1. Alcance

COTIZAPP tendra un alcance a nivel distrital por el momento con variedad de una gama
amplia de productos garantizando servicio al cliente de calidad cumpliendo las expectativas de
los mismos.



A nivel ferreterias basamos el alcance en medianas y grandes ya que son las que manejan
productos de variedad y confiabilidad, nuestro segmento de ventas seran las constructoras que
estén dispuestas al cambio para mejor por medio de ayuda innovadora de la tecnologia

4.4.2. Procedimientos.

4.5.  Antecedente del problema a investigar.

Para llegar a esta idea de servicio nos basamos en el problema central el cual es la ineficiencia
al momento de la busqueda de un material, equipo, herramienta o servicio de construccion, ya sea
por parte de una persona natural o constructora.

Como antecedente se tiene la cantidad de dinero que se gasta en las construcciones por
imprevistos en materiales por falla de muchos factores humanos los cuales pueden causar
desfaces con afectaciones directamente a los proyectos y su ejecucion esta situacion fue muy facil
de concluir por experiencias vividas en varias constructoras laboradas que repiten el mismo error
en varias ocasiones.

4.7.1. Marco Teodrico

Definiciones

APP: Las aplicaciones moviles “son extensiones informaticas para dispositivos portatiles como
teléfonos inteligentes Smartphone y asistentes digitales personales. (2009)

Aplicaciones nativas: Son basicamente aplicaciones desarrolladas para un lenguaje de
programacion especifico, en otras palabras, se desarrolla en lenguajes propios de la plataforma.
(Rodriguez,2017)

Aplicaciones WEB: Son aplicaciones que a diferencia de las nativas no requieren instalacion en
el dispositivo y pueden ser utilizadas en computadores, por tanto, la conexion a internet es
necesaria.

Aplicaciones hibridas o WEB APP nativas: A nivel general son una combinacion de las
mejores prestaciones de los tipos APP Nativas y APP WEB. Son desarrolladas principalmente
empleando la 58 versatilidad que ofrecen los lenguajes de programacion de la Web, pero que
luego su cddigo fuente es empaquetado (compilado), como si se tratara de una aplicacion nativa.



4.7.2. Marco Historico

A nivel Internacional.

Para poder conocer adecuadamente la historia de las aplicaciones moviles es necesario
remontarse a la década de los 90, donde pudimos hacer uso de las primeras apps de juegos,
calendario o agenda que ya venian integrados en nuestros dispositivos moviles. Asi, a las
primeras aplicaciones a las que podemos poner nombre son el videojuego Tetris y el famoso
Snake. (appandweb,2019)

4.7.3. Marco Normativo

A nivel Nacional

A continuacion, contemplaremos las consideraciones normativas que los creadores y gestores
de aplicaciones moviles en Colombia deben tener en cuenta al momento de desarrollar sus
proyectos, debido a que es necesario que los procesos administrativos, técnicos y juridicos que se
efectlen no afecten a ninguna de las partes que intervienen.

La siguiente figura muestra las diferentes variedades normativas que deben ser examinadas por
los creadores, desarrolladores y comerciantes de aplicaciones maviles:

lustracién 13
Marco normativo
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PROPIEDAD INTELECTUAL

Antes de hablar de la normativa debemos saber que, “La propiedad intelectual es un tipo de
propiedad que implica el derecho de goce y disposicidn sobre las creaciones del talento o ingenio
humano producidas por su creado” (Universidad Naciona,Sf)

Es por ello, que en cuanto al &mbito normativo puede definirse como la proteccion gque otorga
la ley a las creaciones intelectuales ya sean de caracter individual o colectivo

Habiendo dicho esto, es importante indicar que la propiedad intelectual se compone de tres
variantes que se muestran en la siguiente Figura, estas son: los derechos de autor y conexos, la
propiedad industrial y el uso de biotecnologias. (EAFIT,S.f)

NORMATIVA DE PROTECCION DE DATOS PERSONALES

En Colombia rige la Ley Estatutaria 1581 de 2012, para los temas y disposiciones generales
de proteccion de datos personales.

La Ley de Proteccidn de Datos Personales reconoce y protege el derecho que tienen todas las
personas a conocer, actualizar y rectificar las informaciones que se hayan recogido sobre ellas en
bases de datos o archivos que sean susceptibles de tratamiento por entidades de naturaleza
publica o privada. (SIC, S.f)

4.7.4. Marco Productivo

Procesos tecnoldgicos de produccién.

Elaboracion y desarrollo de la App para que esta pueda ejecutar sus procesos desde cualquier
sistema operativo, ademas que incluye, el desarrollo del sistema que permita actualizar
informacion de los insumos de manera rapida y eficiente, para asi poder brindar a los diferentes
usuarios informacién actualizada y de primera mano.



S. NOMBRE DEL PRODUCTO O SERVICIO

5.1.  Nombre e imagen del producto o servicio.

COTIZAPP

llustracién 14
Producto

COTIZAPP

TODO PARA SU OBRA A UN CLIC

®

5.2.  Composicion del producto o servicio.

Por ser un medio tecnol6gico sus composiciones son vista la cual compone el interfaz
utilizando un fichero para que su trabajo sea mas eficiente, layout los cuales descienden de las
vistas y son las que nos permitiran organizar las vistas de forma lineal, receptor de anuncios,
proveedores de contenido y otros elementos basicos como un dispositivo movil para su

disposicion o buen manejo.

e

COTIZAPP

v M

B2B Trade

Puede que también te guste... >
‘s 1al ]
AlExpres: .‘9 ‘._D

)

arca de esta app

5.2.1. Insumos, elementos y componentes del servicio.

o Vistas

. Layout

o Receptor de anuncios

o Proveedores de contenido
o Dispositivo movil

o Sistema operativo compatible




5.2.2. Especificaciones técnicas del producto.

Aplicativo con bases de datos actualizada por actualizacion del mercado en tiempo real y
disponible en tres sistemas operativos los cuales son:

1. Android

2. 10S

3. HarmonyOS

5.2.3. Ventajas comparativas.

COTIZAPP, a diferencia de otras apps o0 sitios web especializados en ventas, ofrece un
sistema de comparacion de valores productos similares o de la misma marca ofrecidos por
diferentes empresas. Esta herramienta ya esta incluida en la app, sin necesidad de usar
extensiones de navegador u otros aplicativos externos. COTIZAPP, permite a los oferentes
cambiar directamente el precio y/o promociones de sus productos para hacerlos mas atractivos al
cliente.

Gracias al algoritmo de COTIZAPP el cliente puede buscar el producto que desea por palabras
clave y/u otros nombres por los que se les conozca, esto para mejorar la experiencia del cliente y
la eficiencia en la busqueda

5.2.4. Presentacion del producto, dimensiones, modalidades, requisitos, periodicidad,
caracteristicas de uso.

llustracion 15
Sistemas operativos

Android es un sistema
operativo movil desarrollado
por Google y la Open
Handset Alliance’

Cotizapp estara disponible
para las siguientes versiones:

Nougat 7.0
Oreo 8.0
Pie 9.0
Android 10
Android 11
Android 12

Este sistema operativo hecho
por Apple Inc. corre también
en el iPod touch y iPad.?

Cotizapp estara disponible
para las siguientes versiones:

i0S 12
i0S 13
i0S 14

un sistema operativo
multiplataforma, es decir,
que no solo funcionaran en
Celulares, sino también con
Relojes, Pulseras,
Auriculares, Computadoras,
Tabletas, y con el internet de
las cosas, ademas, es de
codigo abierto, es decir, que
no solo se utilizara en
dispositivos de Huawei, sino
también, en dispositivos de
otras marcas.’

Cotizapp estara disponible
para las siguientes versiones:

HarmonyOS 1.0 & 2.0

andl0ID

U

Sistema Operativo 105

HarmonyOS




5.3.  Proceso de Produccion del producto.

e Conceptualizaciéon: Una vez que tenemos una idea para la realizacion de nuestra app, es el
momento de determinar la necesidad o el problema que puede solventar dicha aplicacion.
Es decir, debemos establecer el valor afiadido que puede ofrecer nuestra aplicacion, su

utilidad para los usuarios y los objetivos que deseamos alcanzar con ella.

e Definicion: En esta etapa se definiran al detalle las funcionalidades que la aplicacion debe
poseer para alcanzar las metas propuestas y cumplir con el cometido para el que ha sido

creada. Asi, se delimitaran las especificaciones técnicas.

e Disefio: En un primer momento se debe elaborar un wireframe donde podamos visualizar
cdémo quedarian las diferentes pantallas de la aplicacion, antes de comenzar a disefiar. Asi,
podemos ver si es necesario realizar alguna modificacién con anterioridad a la creacion de

la app.
e Desarrollo: La etapa de desarrollo se caracteriza por dar forma a nuestra aplicacion y
crear la estructura basica para el funcionamiento de la misma.

e Se debera considerar qué lenguaje de programacion seré el utilizado, para qué sistema
operativo estara disponible, se integraran los recursos graficos y se iran estableciendo las

funcionalidades de la aplicacion movil.

e Publicacién: La aplicacion debera ser publicada en las principales tiendas de aplicaciones

como Apple Store o Google Play.

5.3.1. Identificacion de las actividades necesarias para el disefio, puesta en marchay
produccion.

5.3.2. Duracion del ciclo productivo.
Duracion Ciclo Productivo

llustracion 16
Ciclo productivo

Actividad M1 M2 M3 M4 M5 M6 M7 M8 | M9 | M10
Andlisis de requerimientos
Aprobacién de pantallas, flujo de
informacién y seleccién de disefio
grafico

Desarrollo

WEB - Gestidon de prestadores de
servicios

WEB - Gestion de tarifas de
materiales

WEB — Reportes e inteligencia de
negocios

WEB y Moédvil — Consulta de
prestadores de servicio por
categorias

WEB y Médvil — Ver detalle

WEB y Mdvil — Hacer pedido

WEB y Mdvil — Generar cotizacién
WEB y Mdvil — Calificar servicio
Pruebas y ajustes

Instalacién en ambiente de
pruebas y desarrollo de plan de
pruebas

Paso a prod}lEcTéE

Fuente: Cotizapp



5.3.3. Capacidad instalada.

COTIZAPP contara con una capacidad de instalacion de 120 megas las cuales seran en su
maxima utilizacion

5.3.4. Proceso de control de calidad.

Se realizan pruebas y versiones betas, con el fin de mejorar en el proceso de concepcion de la
aplicacion, como todo proceso nuevo debe ser evaluado por especialistas y publico en general,
por ende, se lanzaran versiones de prueba para que los usuarios finales la prueben y den sus
opiniones.

5.3.5. Puesta en marcha, en obra o en el mercado.

Las notificaciones push son clave en el éxito de Cotizapp, garantizan que no pase desapercibida y
ayuda a retener a nuestros usuarios. Algunos de estas son:

. Crea notificaciones cortas.

. Segmenta tus push geogréaficamente, por edad y por género.
. Evita el envio masivo.

. Lanza ofertas, promociones y novedades a través de tu app.

5.4.  Necesidades y requerimientos.

e Un arquitecto de software, lider el proyecto, que defina la arquitectura de software y se
encargue de validar la calidad del producto y de los entregables del equipo de trabajo

e Dos desarrolladores de software encargados de la implementacion de las funcionalidades

e Un analista encargado de afinar los requerimientos de software y acordar los detalles de
captura y presentacion de informacion. Este perfil se encargaria de realizar las pruebas y
aprobar su paso a produccién.

e Un disefiador grafico experto en Ul encargado de establecer la imagen gréafica de la
herramienta

5.4.1. Costos globales de produccion

Segun cotizacion realizada a la experta Pilar Galindo Ingeniera de sistemas Especialista en
ingenieria de software los costos de produccion varian en un promedio de $230.000.000 millones
para lograr la capacidad y los requerimientos esperados



6. GESTION ORGANIZACIONAL Y ADMINISTRATIVA
6.1.  Politicas empresariales.

COTIZAPP enfocada en la prestacion del servicio de compras por medio del aplicativo ,
cuenta con una variedad de productos que abarca todo el sector de la construccion y sus
materiales a utilizar .teniendo Politica de tratamiento de datos personales dirigidas a los clientes y
proveedores los cuales permitiran que los datos personales sean tratados por COTIZAPP y sus
colaboradores, proveedores, transportadores y de la misma manera COTIZAPP puede llegar a

acceder, recolectar, recibir, administrar, transferir, transmitir y suprimir datos personales.

De igual forma COTIZAAP asume los siguientes compromisos:

o Primero: Toda solicitud se atendera en un tiempo maximo de quince dias habiles
siguientes a la recepcion de la misma, por ello, tenga en cuenta que el producto se remitira al
proveedor para su diagndstico y se emitira una respuesta

o Segundo: se tendran garantias a los clientes del buen funcionamiento de Cotizapp en caso
de soporte técnico se tendrén lineas de atencion para cualquier inquietud.

o Tercero: la garantia sobre el producto se realizaré directamente al proveedor en este caso
la ferreteria respondera por dafios de fabrica y traslado

o Cuarto: Cotizapp se compromete en garantizar el servicio de los usuarios, por ende, sera
compensado cada dia en el cual el usuario no pueda hacer el correcto uso del aplicativo, siempre
y cuando se compruebe que fue por fallas asociadas a la prestacion del servicio por parte de
Cotizapp.

o Quinto: El usuario gozara de todos los derechos que le reconoce la legislacién colombiana
en materia comercial y de proteccion de datos. Ademas, el usuario podréa radicar sus peticiones,
quejas, reclamos y sugerencias a través de las diferentes herramientas y mecanismos de
comunicacion establecidos en el aplicativo movil y en el sitio web.

6.1.1. Vision
COTIZAPP se propone ser una empresa reconocida a nivel departamental en el afio 2024 por

sus altos estandares de calidad en el servicio a ofrecer con enfoque en la atencidn al cliente dando

soluciones viables y rapidas al mismo.

6.1.2. Mision.

Somos una empresa que presta un servicio mediante un aplicativo para la compra de material
de construccion, la cual busca facilitar la forma tradicional y cotidiana de compra de los mismos
con una comodidad de uso para nuestros clientes o proveedores, de la misma manera se aporta a

la sociedad con el desarrollo de nuevas herramientas tecnoldgicas.



6.2.  Estructura organizacional.

6.2.1. Departamentalizacion de la empresa.

COTIZAPP se encuentra estructurado de manera estratégica para brindar un servicio de
calidad, por lo cual se basa en 5 departamentos los cuales son:

o Gerencia general

o Departamento comercial
o Departamento operativo
o Departamento juridico

o Departamento financiero

6.2.2. Organigrama, recursos humanos.

lustracion 17
Jerarquia

ORGANIGRAMA

Departamento

encargado de la
planeacion y JUNTA DE ACCIONISTAS

planificacion por parte Planificar, organizar, dirigir,
comercial de la controlar, coordinar, analizar,
empresa calcular y deducir el trabajo
Gerencia general de la empresa

L Director comercial Director administrativo y ] .
r ) r Directar operativa
financierg —

Analizar, dirigir humzanas

definir estrategias y del servicio
controlar inversiones Técnico de
Por medio de Encargado de todos de la empresa sistemas
los procesos legales

estrategias generar Confrolar y filtrar
alianzas con las ingreso de personal,
ferreterias con adicional dar
buenos convenios capacitaciones
constantes de salud y
bienestar

Departamenta
d Generador de '
B ventas i Ing. de
alianzas juridico Controlar personal - sislemas
r y verificar calidad LS [

de la compaiia y su
regulacion.




6.3.  Constitucion de la empresa y aspectos legales.

Se realiza un acto constitutivo ficticio por medios de la aplicacion

llustracién 18
Estatutos

ACTA DE CONSTITUCION

Medckante of presente documento los suscritos COTIZAPP (dentificada con NIT 807654234, con domicdio
en BOGOTA y representads por PAULA RAMIREZ, quien se dentifica con cédula de cludsdania rimerso
1019105200, actuando en calkdad deo Representante legal y WILMER VILLARREAL. gusen se identifica con
cédula de ciudadania nimero 1034085674, con domicilic en BOGOTA, manefestamos nuestra decision de
constitulr una Socledad por Acclones Simplificada que se denominard SOCIEDAD SAS, que se regira por
los sigulentes estatutos.

ESTATUTOS
Razon sccial, objeto, domicilio y duracion

1. FORMA Y RAZON SOCIAL. La sociedad que se constituye es una sociedad por acchanes simplificacas
que se denomanard SOCIEDAD SAS regida por es1os estatnos, la Ley 1258 0e 2008 y las demds leyes que
le 2ean aplicables.

2. OBJETO SOCIAL. La SOCIEDAD tendrd por cbjeto:

prestacion de servicios de compra y venta de matenales de construccion ncluyendo transporte,
tramiles a reskzar entre otros

3. DOMICILIO. SOCIEDAD SAS tendra por domicilio principal 1a AV. CRA 10 2100-45, P1S0 9 DEL EDIFICIO
WE WORK e la cudad de BOGOTA. La SOCIEDAD podeé crear sucursales en otras cludades o en &
exlerior 3i asi lo dispone la Asamnblea o2 Accionisias.

4, DURACION. £l piazo de SOCIEDAD SAS serd ndefinido

Capital y acciones

5. CAPITAL AUTORIZADO. El capitad autonzado de SOCIEDAD SAS es de $300 000.000 (tresclentos
millones de pesos), dividido en 300 acciones con un valor nominal de $1.000.000,00 {un méion) pesos
cada una

6. CAPITAL SUSCRITO. £l capital suscrito de SOCIEDAD SAS €3 de $1350.000.000.000 {ciento cincuenta
mil millones de pesos), dividido en 150.000,00 acciones con valor nomingl de $1.000 000,00 (un milléa de
pesos) cada una

7. CAPITAL PAGADO. £l capiail pagado de 1s sociedad &5 de S300.000.000 (rescientos millones de
pesos), dividido en 300,00 acciones can valoe nominal é&l 51.000 000,00 (un milién de pesos) cads una,
distribuidas asi

Socio; COTIZAPP

Acciones: 15000

Participacion: 0,10%

Capital suserito: 5150.000.000

Capital pagado: $150 000,000

Socio: WILMER VILLARREAL
Acciones: 150,00



Participacién; 0,10%
Capital suscrito: 5150 000000

Capital pagado: £150.000.000

Total acccsones: 20000

8. DERECHOS QUE CONFIEREN LAS ACCIONES. Las accnes de SOCIEDAD SAS otorgaran a sus
titulares los derechos de

a Participar en las dedberaciones y votacianes de &a asamblea general de accionistas
b Recitir 5u particpacion proparcional en ks beneficios sociales

©. Negooiy lbremente Sus acciones 3 menos Gue se estipule & derecho de preferencia,
d. Inspeccions ieos.

& Recihr proporcicraimente su parte del activo de [a sociedad ol igudarse ésta.

f. Los demas gue otargue 2 ley.

9. LIBRO DE SOCI0S. SOCIEDAD SAS llevars &l registro de sus socks, Nimero de acciones, transterencia
de fas mesmas y demas informackin que demanda fa ley, Asi mismo inscribira el dbro de sockos ¥ sus
modicacionss en la Cadmara de Comercio de Bogota.

10. EMISION DE ACCIONES. La asamblea de accionistas de SOCIEDAD SAS expedira of reglamento para
13 emisidn 02 acciones cuando corresponda. En & evento de transfomarse en una sockedad unipersons
¢! acclonista unico decldim sobee la amision de acclones de & reserva

11. DERECHO DE PREFERENCIA. El reglamento de emision de acciones que expida al asamblea para
cusdkquier emision de accianes debers prever que los acoiorestas podedn adquin de manera preferente
tantas como les correspondan en proporcidn a ka cantidad de acciones que posean al momento de
realizarse la oferta. La asamblea de acclonistas podra cambiar esta disposicidn con el voto favorable del
70% de los volos presentes en la reunion gue decida & tema.

Pardgrafo. No existird derecho oe retracto en favor de la socledad

12. CLASES DE ACCIONES. Para la emision de acciones privilegladas, tales como las de dvidendo
preferencial y sin derecho a voto, dividendo fijo anual, cciones de pago o cualesquiera otra la asamblea
considere necesarnias y ajustadas 3 1a ley, s requerind &l volo favorable de al menos & 75% de las
BCCIONGS SUSCIAS.

Paragrafo. Para la emision de acciones can volo miltiple se requerird el voto favorable del 100% de las
ACCiONes 5USCNas.

Organos sociales

13, ORGANOS SOCIALES. SOCIEDAD SAS lendrd un drgano de direccion que se denominard Asambles
de Acclonistas, compuesta por todos Jos titulares de las acciones suscritas. La representacion legal y
agministracion estara a cargo del representante fegal

Paragrafo. En el evento en que |a sociedad se transforme en unipersonal, el accionista Unico ejercera
todas las competencias de los drganos sociales, a menos que designe a una persona distinta como
représentante legal



14. ASAMBLEA DE ACCIONISTAS. La asambles de acoonestas de SOCIEDAD SAS estara comauesta pos
1030% 0% LRUiares de 300008 suscrlas Cebicaments Inscimos én & 10ro de acoonistas. Corresponderna

A8 ASS |‘,L'J\

y F MO Ot | } | [ ma Yy pfazo del pago
Elegl ) 3 nciona W e moeta
AUtanzar la emision de acoones ordinaras sin suecikon al derecho de preferencla, siempre
an &5 e M e 5 el 7 - L [ Sreseniare | & JE S8 O 4
] il e i1aCres 1 e re K
1 i 13 R [} { 31 ara &l hene iFoe 13 wdad
{ LAas den Ie cguen | 15t Ia ey ¥ ate 3 de ot 18

15. CONVOCATORIA A LA ASAMBLEA. La asamblea de scaonstas posde sor comocads por simisma

por & representante o medianta una COMUNICACION enviada a los accionistas con almencs S dias
Nabifes O AM&ISOoN & 18 fecha G | réunion, « COMAT & dia &N QUE L2 envs 13 Comunicasion e &l dis
en aue se cita 1a reunion. Tambien podra soiicitar fa convocatoria de Ja asambiea a trav
epresemiants lagal un grupo de & SLas Que represente | ez de las accions
cria

Parégrafo primero. £n Cato 08 1o haberse Necho Convocslons Sguns o finalizs? los pnmercs dos medes
del 200, la asambied ge accionistas se reunid ¢ ultme lunes del mes ce MazZe en la sece 50Cia

Parégrafo segundo. Reuniones virtuales, La asambies podia reunrse por medios vinuales siempre §
NGO 5€ garartice I3 comunicacion SIMUtanea O SLCesiVa 3 taves de cualquier medio tecnologico Que

S OuipOnga para ello

6.3.1. Tipo de sociedad a constituir

La sociedad a constituir sera una sociedad por acciones simplificadas la cual sera de dos
socios ya expuestos anteriormente, esta se encuentra regulada segun la ley 1258 de 2008 segun
camara de comercio los socios seran responsables con el monto de sus respectivos aportes y la
cual sera regida por la misma.

6.3.2. Analisis y aplicacién de la legislacion vigente.

6.3.3. Proteccion intelectual e industrial de los productos o servicios.

La proteccion de nuestra idea de servicio de ventas de material de construccion por medio de
aplicativo se realizara con la inscripcion en la superintendencia de industria y comercio para tener
garantia de proteccion de plagio y la investigacion realizada



7. PLAN FINANCIERO

7.1.  Precio del producto o servicio

PRECIO DE VENTA
| costos |  vaor |
COSTOS FUOS
NOMINA S 36.000.000,00
ARRIENDO S 12.000.000,00
SERVICIOS PUBLICOS S 4.200.000,00
PRESTAMO S 14.387.592,00
PUBLICIDAD S 40.000.000,00
MANEJO AMBIENTAL
TOTAL
COSTOS VARIABLES
APU
TOTAL S 116.667,00
UTILIDAD

7.2.  Costos de publicidad

Vaya Publicitaria mes 1 $ 9.000.000 12 S 108.000.000
Vaya Publicitaria Movil mes 1 S 336.000 12 S 4.032.000
Redes Sociales dia 1 S 34.800 360 S 12.528.000
volantes papel periodico und 1000 |$ 40.000 3000 $ 120.000
TOTAL $ 124.680.000




7.3.  Proyeccion de ventas

ESTIMACION DE MERCADO

NACIONAL m?3 7.038.282
REGIONAL m?3 2.754.919
LOCAL m?3 2.316.232
PROYECCION 1°er ANO |m?3 15.000
INCREMENTO ANUAL % 2%
PROYECCION 2°do ANO |m? 15.300
PROYECCION 3°er ANO |m3 15.606
PROYECCION 4°to ANO |m? 15.918
PROYECCION 5°to ANO |m3 16.236




7.6.1. Ficha de produccién

llustracion 19
Ficha de produccion

FICHA TECNICA DEL SERVICO: COTIZAAP
CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO FISICAS, QUIMICAS Y DE PRESENTACION DEL

PRODUCTO

El servicio de COTIZAAP ofrece grandes beneficios al sector de la construcclén slendo un
apoyo al drea de coMpras y contratacion de productos o materiales de la misma drea,
centrandose en bases de datos actualizadas constantements y ofrecidas por los proveadores de
esta forma se adguiere los materiales de forma raplda, segura y con &l mejor precio, para
asegurar ko anterlor COTIZAAP cuenta con una opcion de cuadros comparativos con todos s
provesdores creando filtros & la eleccion & importancia del clientea.

COMPETENCIAS REQUERIDAS POR EL

EQUIPO HUMAND REQUERIDOD EQUIPFO HUMANDO

Ingeniero de desarrollo
Auxiliar de sistemas desarrolle de aplicaciones con control en

coslos y enlaces de compras, conocimiento &n

ddirniniptrnsior dy bn splicaciin materiales de contruccion y procesos del

e
TIEMPO TOTAL HORAS HOMBRE POR UNIDAD
DE PRODUCCION e MNUTOS
SITIO DE PRESTACION DEL SERVICIO Oficina

MAQUINARIA Y EQUIPO A UTILIZAR PARA LA PRESTACION DEL SERVCID  cantidad /tlempo

computador 1200
Telafonos 1000
impresora 300

TIEMPO TOTAL MAGUINA EMPLEADAS 2500 MINUTOS
INSUMODS A EMPLEAR INSUMOS A EMPLEAR

intarnet 3840

ascritorio 3840

sillas 3840

INFORMACION COMPLEMEMNTARLA

ge actualiza cada 15 dias, tiens soporte de ayuda para su funcionamiento, manuales basicos de
utilizacion, facil y rapido de usar



7.7.1. Presupuesto de inversion
COTIZAPP tendra una inversion inicial de $100.000.000 millones de pesos por parte de sus
creadores y socios, PAULA ANDREA RAMIREZ Y WILMER VILLAREAL esta serd nuestra

primera inversion para empezar a su desarrollo, produccion y ejecucion.

| Deseripién | $ | Unidad |
1. Aporte de los Socios:
ILMER VILLARREAL 50,000,000
PAULA RAMIREZ 50,000,000
. Total 100000000 |
. Préstamo Bancario Bancolombia
.1 Capital 50,000,000
.2 Plazo de Pago (afios) 5
.3Periodo de pago por afio Mensual
.4 Periodos por aio 12
.4 Total de periodos del préstamo 60
.5Tasa efectiva anual 15.36%
.6 Tasa efectiva mensual (del periodo) 1.28%
.7 Pago de cuota periddica mes vencido 1,198,966

.8 Seguro Financiero | 10,250

7.7.2. Presupuesto de costos

Dentro de los costos fijos que se tendran en la empresa se encuentran la némina, arriendo,
servicios publicos, publicidad esta Gltima es primordial para nuestro crecimiento y para tener en

cuenta que su costo puede aumentar a medida que la compafiia crezca

COSTOS VALOR

OSTOS FUOS

36,000,000.00
ARRIENDO 12,000,000.00

4,200,000.00
PRESTAMO 14,387,592.00

40,000,000.00

OTAL
OSTOS VARIABLES

106,587,592.00

JEBERL
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116,667.00

n

OTAL
UTILIDAD

116,667.00

S 5,833.35



7.8. Proceso de Administracion

7.8.1. Organigrama
Con fines de jerarquizar y dar claridad en los cargos de COTIZAPP para una buena operacion
se realiza un organigrama se la siguiente manera

lunta de Wilmer Villareal
accionistas
Gerente general
: Paula Ramirez
| L '_ .
1=
| .+ ;
r Director financiera y Director Operativo Director Comercial
administrativo ! |
| Ing. sistemas ‘
o) Recursos Generador de
Auxiliar contable humanos Dpt. Ventas alianzas

juridico - :
Técnico en sistemas

7.8.2. Funciones

Las funciones principales de cada cargo son:

° GERENTE GENERAL.: planificar, organizar, dirigir, controlar, coordinar, analizar,
calcular y deducir el trabajo de la empresa de una manera correcta y adecuada basandose en la
ética profesional.

o DIRECTOR COMERCIAL.: su funcion principal es la planeacion y planificacion de la
parte comercial de la compafiia con ayuda de un generador de alianzas y el departamento de
compras

o GENERADOR DE ALIANZAS: ofrecer una amplia carta de nuestros servicios y
generar alianzas con nuestros amigos ferreteros.



° DIRECTOR ADMINISTRATIVO Y FINANCIERO: analizar, dirigir, definir
estrategias y controlar inversiones de la compafiia adicional se encuentra encargado de la parte

juridica en ayuda de ella.

o JURIDICA: encargado de todos los procesos legales y su regulacién constante
o DIRECTOR OPERATIVO: control del personal con ayuda de recursos humanos y
verificacion de calidad de servicio manteniendo el aplicativo siempre en funcionamiento y

actualizado.

7.9. Plan Financiero

7.9.1 Condiciones Iniciales

Condiciones Iniciales Del Proyecto

Duracion Proyecto (Afios) 5
Ventas Primer Afio (Unidades) 15.000,00
Incremento Anual En Las Ventas (%) 2%
Precio De Venta (Unidad) ($) $ 129.606
Costo Variable (Unitario) ($) -$116.667
Gastos Fijos Anuales ($) Y -$2.750.492.637
Inventario Al Final De Cada Afio
Como Porcentaje (%) De Las 0%
Unidades Vendidas
Reserva Legal (%)
Tasa Impositiva Tx (%) 30%




8. CONCLUSIONES.

8.1 De la investigacion del producto o servicio

Atreves de la investigacion del producto logramos concluir que es una gran idea de negocio,
pero requiere constancia y un capital amplio ya que no se cuenta con conocimientos informaticos,
fue una experiencia enriquecedora lograr unir la tecnologia al sector de la construccion salirnos
de los esquemas y avanzar hacia el progreso

Cada conocimiento adquirido en el proceso de investigacion del producto nos hizo entenderlo
no solo por medio de un punto de vista si no de muchos angulos, lograr comprender las
necesidades de los clientes y la industria en detalles que parecen minimos, pero generan gran
impacto en nuestro medio

8.2. De la empresa.

La idea de esta empresa es cuando mucho ambiciosa, pero se puede hacer realidad, todo radica en
la constancia y la capacidad de trabajo conjunto, y claro esta de contar con el musculo financiero.

8.3. Del proyecto financiero.

El proyecto econdmicamente es viable, la proyeccidn financiera nos indica una vez realizada la
inversion inicial, sumar gastos y cumplir con la proyeccion de ventas la compafiia podria tener
un crecimiento, hacerse realidad, aun debemos revisar si la seccion del mercado que escogimos
es muy alta, ya que de esto depende nuestro precio de venta, si logramos acaparar una mayor
parte del mercado se puede disminuir el precio.



GLOSARIO DE TERMINOS Y VOCABULARIO

Evocar: Recordar algo o a alguien, o traerlos a la memoria o Traer algo a la imaginacion
por asociacion de ideas

Diversificacion: es una estrategia empresarial que consiste en ampliar el mercado
potencial con el objetivo de expandirse y alcanzar un mayor crecimiento. Hablando en
términos marketinianos, se trata de descubrir nuevos nichos de mercado en los que la
empresa pueda penetrar y lograr el éxito.

Adquisicion: s el acto de obtener alguin producto o servicio mediante una transaccion.
Esto exige que el demandante realice una orden de compra y que el pago sea aceptado por
el ofertante.

Comercio electrénico: es el modelo de negocios basado en las transacciones de productos
y servicios en los medios electrénicos, ya sea en las redes sociales o en los sitios web.
Propiedad intelectual e relaciona con las creaciones de la mente: invenciones, obras
literarias y artisticas, asi como simbolos, nombres e imagenes utilizados en el comercio.
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11. ANEXOS

1. ESTUDIO DE MERCADO (Documento trabajado en la asignatura de Administracion)

1.1.  Anélisis del sector

1.1.1. Condiciones socio-demogréficas.

1.1.2. Condiciones culturales.

1.1.3. Condiciones econdmicas.

1.1.4. Condiciones politicas.

1.1.5. Condiciones legales.

1.1.6. Condiciones tecnoldgicas del entorno global de la empresa.

1.2.  Desarrollo tecnologico e industrial del sector y mercados objetivos.
1.3.  Relacién con agremiaciones existentes.

2.2 Anadlisis del mercado

2.2.1. Anadlisis del mercado objetivo y su comportamiento histérico.
2.2.2. Estimacion del mercado potencial.

2.2.3. Estimacion del segmento o nicho del mercado.

3.3.  Analisis del cliente o consumidor

3.3.1. Esbozo del perfil del consumidor.

3.3.2. Elementos que influyen en la compra y aceptacion del producto o servicio.
3.3.3. Tendencias de consumo.

4.4.  Andlisis de la competencia

4.4.1. ldentificacion de los principales competidores actuales o potenciales.
4.4.2. Analisis de empresas competidoras.

4.4.3. Analisis de productos sustitutos.

4.4.4. Analisis de los precios de venta de la competencia.

4.4.5. Estudio de la imagen de la competencia ante los clientes.

2. PLAN DE MARKETING (Documento trabajado en la asignatura de administracion)

2.1.  Estrategia de producto o servicio.

2.1.1. Marca comercial del producto

2.1.2. Presentacion, dimension, modulacién, empaque, embalaje.
2.1.3. Garantia y servicio de postventa.

2.1.4. Mecanismos de atencion a clientes.

2.2.  Estrategia de precio

2.2.1. Definiciény lista de precios de venta del producto.

2.2.2. Impuesto de ventas y descuentos.



2.2.3. Condiciones de pago y condiciones de crédito.

2.2.4. Seguros necesarios, impuesto a las ventas.

2.2.5. Costos de transporte.

2.3.  Estrategia de promocién y comunicacion.

2.3.1. Tacticas de mercadeo

2.3.2. Costos de publicidad

2.3.3. Fuerza de ventas.

2.4  Estrategia de distribucion.

2.4.1 Capacidad de cobertura o de atencion.

2.4.2. Alternativas de penetracion en el mercado, canales de distribucion.
2.4.3. Alternativas de comercializacion, cobertura logistica.
2.5.  Plan de compras.

2.5.1 Identificacién de proveedores

2.5.2 Planeacion de compras

3. De la investigacion del producto.

3.1. Resultados de la herramienta de investigacion aplicada (encuestas, resultados de
laboratorio, etc.)

3.2. Registro fotografico

3.3. Fotos y/o prototipo a escala 1:1 o0 Demo

3.4. Documentos para patentar (opcional)

4. Del Plan de empresa

4.1. Portafolio empresarial

Resultados de la herramienta utilizada en el estudio de mercado.
4.2. Documentos de la Camara de Comercio de creacion de la empresa (opcional)



