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INTRODUCCION

En la industria de la construccion, el uso de materiales innovadores y de alta calidad
es fundamental para garantizar la durabilidad y la eficiencia de las estructuras. En
este sentido, las tejas desempefian un papel crucial en la proteccion y el acabado
de los techos, proporcionando una barrera efectiva contra los elementos naturales
y mejorando la estética de los edificios.

En los dltimos afios, el polipropileno de alta densidad (PPAD) ha surgido como un
material prometedor para la fabricacion de tejas. Este tipo de polipropileno ofrece
una serie de ventajas significativas en términos de resistencia, durabilidad y
sostenibilidad, lo que lo convierte en una opcién atractiva para los proyectos de
construccion modernos.

El objetivo de este proyecto es desarrollar y evaluar la viabilidad de las tejas
fabricadas con polipropileno de alta densidad. Se llevard a cabo un exhaustivo
estudio de las propiedades fisicas y quimicas del material, asi como de su
comportamiento bajo diferentes condiciones climaticas y ambientales. Ademas, se
analizaran los aspectos relacionados con la instalacién, el mantenimiento y la vida
atil de las tejas de PPAD, asi como su impacto en la eficiencia energética de los
edificios.

Este proyecto también tiene como objetivo destacar los beneficios ambientales del
uso de tejas de PPAD en comparacién con los materiales tradicionales. El
polipropileno de alta densidad es un material reciclable y no téxico, lo que contribuye
a la reduccién de residuos y a la preservacion del medio ambiente. Asimismo, se
exploraran las posibles aplicaciones de este material en la construccion sostenible
y se evaluara su potencial para obtener certificaciones ambientales reconocidas.

En resumen, este proyecto se enfoca en la investigacion y el desarrollo de tejas
fabricadas con polipropileno de alta densidad, con el propdésito de brindar una
alternativa de calidad, duradera y sostenible en el campo de la construccion. Se
espera que los resultados obtenidos impulsen la adopcion de este material
innovador y contribuyan al avance de la industria en términos de eficiencia
energética y proteccién del medio ambiente.



1. RESUMEN EJECUTIVO

1.1. Problemaidentificado y descripcidn del producto o servicio

Analizar el analisis de mercado de esta investigacion determinando la cantidad de
clientes potenciales, la frecuencia de compra de productos sustitutos en el
segmento, la cantidad estimada de compra de productos sustitutos en el segmento,
asi como el precio estimado de compra igualmente se determinara el tamafio del
mercado en pesos

El producto de la organizacion Look Wind Relacionado con las cubiertas y en la
especialidad de tejas en plastico reciclado las cuales cuentan con propiedades
fisicas con un mayor beneficio para el cliente ya que este tipo de material es
diferente a la competencia directa (barro), ya que este material permite manejar
mayores areas con el fin de su aprovechamiento completo y economia. Como
caracteristicas se presenta la transparencia del producto, el comportamiento
térmico tanto en olas de calor como en olas de frio, este material permite incluir una
capa difusora de la luz, la manejabilidad del producto es la adecuada para trabajos
en altura ya que su peso es bajo y también cuenta con proteccion contra rayos UV
lo cual permite aprovechar el producto como minimo 10 afos.



1.2.

Mercado y cantidad de clientes potenciales.
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- “El futuro del mercado de espacios comerciales en Bogota fue uno de los temas
centrales del Seminario de Actividad Edificadora realizado por Camacol Bogota
y Cundinamarca. Ante mas de 200 asistentes se presentaron los resultados del
Estudio de Oferta y Demanda de Destinos No Habitacionales en Bogota y
Cundinamarca.”

El objetivo de los ponentes es exponer su opinidn sobre el desarrollo de los centros
comerciales en lacapital, en funcién de la capacidad de absorcién del
mercado. “El desarrollo de los centros comerciales en Bogotéa esta
‘desequilibrado’ y el crecimiento y la complejidad del mercado exigen estudios de
mercado sobre saturacion, proyecciones de crecimiento
y competencia”. Colombia cuenta con mas de 200 centros comerciales con una
superficie  de mas de 5.000 metros cuadrados y mas de
32.000 tiendas. Los expositores destacaron el dinamismo del pais que, a pesar de
su entrada tardia en estos mercados de superficie, actualmente ocupa el
tercer lugar en América Latina detras de Brasil y México. La participacion de Bogota
en este mercado es muy importante, ya que en la capital se concentra el 30% del
espacio comercial del pais, es decir, se construyen 1,8 millones de metros
cuadrados destinados al comercio. Hay mas de 50 centros comerciales en la
capital, incluidos Soachay Chia, ylos expertosestiman que en 2020
se desarrollaran alrededor de 15 nuevos proyectos, aumentando el area en
un 37% a 2,2 millones de metros cuadrados. De cara a 2020, Vergara y Desainé
recomiendan no crear mas espacio para proyectos macro comerciales, sino centrar
las ofertas en proyectos mas pequefios o0 mixtos, prefiriendo actualizar proyectos
existentes. “Actualmente, hay menos propietarios ocupando locales comerciales. El
lider de B&C de Camacol explicd que el 42.6 % de las compafiias de investigacion
gue usan su propiedad este afio son 9.9 puntos porcentuales mas bajos que un afio
anterior, mientras que el 52.0 % de las personas muestran el espacio de alquiler ".



Colina baja. Agreg6: "Creemos queen lo querespectaala tendencia,
las preferencias son muy importantes Y, por lo general, estos
espacios satisfacen nuevas necesidades y formas de expresar ciudades". Lideres
sindicales. A nivel de Bogota existen mas de 150 centros comerciales con una
superficie de mas de 1.000 metros cuadrados, lo que nos permite llegar a este
mercado y clientes de manera adecuada, ya que nuestra oferta estd enfocada a la
cobertura de estas unidades. Sin embargo, en comparacién con otro tipo de
clientes, la cantidad de centros comerciales es pequefia. Por lo tanto, el mercado y
los clientes pueden expandir el mercado y los clientes a la poblacion urbana
circundante, como Soacha, Cota, Chia, Sibaté, Sibaté, Mosques, Zipaquira,
Tenjo, Tocancipa, etc.Con la suma de estoscampos nuestros clientes
cultivan poco mas. Solo podemos llegar dos veces cuando cubrimos el
mercado de Bogo. Con los datos anteriores, la cantidad de clientes aun es
pequefia, por lo que, teniendo en cuenta lo anterior, también es posible llegar
a audiencias similares a la audiencia principal, como centros comerciales,
almacenes de empresas o fabricas, y colegios o universidades, ya que se realiz6 el
andlisis, lo que demuestra que los clientes tanto en numero como en
tipos de operaciones y sus locales son similares, ya que la mayoria de ellos tienen
una proporcién de metros cuadrados similar a nuestros principales clientes.

1.3. CANVAS
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2. IDEA DE NEGOCIO DEL PROYECTO EMPRESARIAL
2.1. Nombre del proyecto empresarial

Produccion de Tejas en polipropileno de alta densidad

2.2. Actividad del proyecto empresarial

Elaboracion de un producto innovador como lo son las tejas en polipropileno para
cubiertas

2.2.1. Sector productivo en que se encuentra la empresa

Sector de la Construccién

2.2.2. Clientes a quien se dirige el proyecto

Centros comerciales
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EDIFICIOS EMPRESARIALES

BODEGAS




2.3. Objetivos de la empresa

General

Definir un plan de marketing de la empresa Look Wind, definiendo la estrategia del
producto, estrategia del precio, estrategia de comercializacion-distribucion y
estrategia de promocion o comunicacion respecto al producto de la empresa
gue son tejas el cual nos permite mayor absorcion de la luz solar, ventilacion
y economia para el cliente, ademas de que su peso es un 50% menor.

Especificos

e La comunicacion debe ser asertiva mediante redes sociales, pagina web o
directamente en reuniones con el cliente para una mejor negociacion

¢ Definir una presentacién o manera de identificacién al momento de la entrega
del producto y su instalaciéon

e Definir un precio a nuestro producto basandonos en la competencia de
productos similares y haciendo un analisis detallado para determinar el valor
justo que se adapte a lo ofrecido siempre y cuando sea favorable para el
proyecto

2.4. Razon social y logo.

LOOK WIND

2.5. Referencia de los emprendedores.



Saul Acosta: Estudiante de ultimo semestre de Construccién y Gestién en
arquitectura, con titulo de Tecndlogo en construccion, residente en la ciudad de
Bogota, con 20 afios y Auxiliar de disefio en la empresa Consultoria Estructural
LGV.

Nicolas Espinosa: Estudiante de ultimo semestre de Construccion y Gestion en
arquitectura, Tecnélogo en administracion y ejecucion de construcciones, nacido en
la ciudad de Bogota, 23 afios, Asistente de gerencia de arquitectura en Natural
Cooling SAS oficina de arquitectura bioclimatica.

Juan David Ramos: Estudiante de décimo semestre del programa construccion y
gestion en arquitectura, de la universidad colegio mayor de Cundinamarca.
Tecndlogo en construccién titulado SENA, nacido y residente en la ciudad de
Bogota. 33 afios, casado, en estos momentos se desempefia en el cargo de
supervisor de cuadrillas en la empresa Metro Bogota.

2.6. Localizacion geografica o virtual del proyecto.

El proyecto se realizara inicialmente en la ciudad de Bogota gracias a su amplio
portafolio de oportunidades tanto de manera interna como externa, no obstante, el
servicio de instalacion se realizara en la ciudad de Bogotda como ciudades y
municipios cercanos. Las locaciones de la empresa estaran situadas de manera
estratégica en sectores donde su estado socioecondmico no sea superior al estrato
3, con el fin de cumplir con las obligaciones econémicas en oficina como en bodega
con esto también estar ubicados en zonas cercanas a las afueras de la ciudad para
de esta manera proveer los servicios y materiales con una mayor eficacia y
velocidad.

3. ESTUDIO DE MERCADO

3.1 Andlisis del sector



3.1.1. Descripcion de la situacion actual del sector de la construccion en
Colombia.

a. Macroeconomicas

b. Producto Interno Bruto
Segun el boletin técnico del producto interno bruto PIB del 15 de febrero de 2022
emitido por el DANE?, para el afio 2021 se reporta que el aumento en cifras de la
economia en el sector de la construccion crece 5,7%, respecto al mismo periodo de
2020. Esta dinamica se explica por los comportamientos como la construccion de
edificaciones residenciales y no residenciales el cual crece 11,6%., la construccién
de carreteras y vias de ferrocarril, de proyectos de servicio publico y de otras obras
de ingenieria civil decrece 4,6%, y las actividades especializadas para la
construccion de edificaciones y obras de ingenieria civil (alquiler de maquinaria y
equipo de construccion con operadores) crece 6,6%.

Recordemos que, segin CAMACOL, en el Encuentro de medios cierre 20212 , la
economia colombiana creci6 un 10,6% con respecto al 2020, y el valor agregado de
la industria de la construccion aumentoé significativamente un 11,6% en el 2021,
datos ofrecidos por el DANE, lo que demuestra que la construccién de viviendas no
solo promueve el crecimiento econdmico, sino que también el valor agregado en
sectores como la industria y el comercio de insumos, con los que mantienen un alto
grado de encadenamiento productivo. Asimismo, el presidente Duque también
destaco que los resultados positivos del valor agregado del sector se deben al inicio
de nuevas obras, equivalentes a mas de 16,2 millones de metros cuadrados para el
conjunto de 2021, lo que representa un crecimiento anual del 48%.

Para la presidenta de Camacol, Sandra Forero Ramirez “A pesar de los desafios de
la economia, el sector incrementé su volumen de actividad, lo cual le permitié
generar mayor valor agregado a lo largo del afio, y en ese desempeifio la vivienda
social y la politica de vivienda del Gobierno Nacional tuvieron un rol fundamental.
Esto confirma que la reactivacion econOmica soportada en el sector de la
construccion es una estrategia correcta”

De acuerdo con el informe presentado por la constructora Meléndez el sector de la
construccion en 2019, tuvo un aumento del 3,1% y 4,1%. Este crecimiento se debe
a la iniciativa de construir 55.246 unidades de viviendas nuevas con el fin de generar
220.000 empleos directos en la industria, donde el 49,6% de las viviendas va dirigido
a la capital del pais.




A nivel nacional las cifras de viviendas llegaron a 175.600 unidades la cuales fueron
distribuidas de la siguiente manera. Para viviendas Vis se vendieron 102.200
unidades, en el segmento medio 50.300 unidades y para el segmento alto 23.100
unidades con una inversion de $35,2 billones de pesos. El Gobierno Nacional de
Colombia para dar a conocer el apoyo y compromiso con el sector, cred cuatro
programas para la obtencién de viviendas como lo son Mi casa ya, Casa Ahorro,
Programa Casa Gratis y Subsidios de Créditos.

c. Empleabilidad

En el boletin de indicadores econémicos del Banco de la republica, del 21 de febrero
de 2022, se puede apreciar que, en el promedio anual de tasa de desempleo en el
afio 2021, tuvo una reduccién de 2.34 puntos respecto al afio 2020 y un aumento
frente al afio 2019 que fue de 3.23 puntos, una fuerte variacion en la dinamica de
empleabilidad en el pais

De acuerdo con el informe presentado por el Ministerio de Vivienda 2021, se busco
implementar una estrategia que permitiera proteger el empleo en Colombia en el
sector de la construcciéon mediante subsidios de compra de vivienda, teniendo asi
una cifra de 1.02 millones de personas empleados en este sector durante marzo de
2021 comparando esta fecha, pero en el afio 2020 el crecimiento es del 21%.

Sobre el incremento de construcciones de vivienda se observa gque las alternativas
gue se desarrollaron para enfocar la demanda fueron acertadas dado que tienen a
favor 42.400 viviendas nuevas que comparadas con el afio 2020 aumentaron en un
42.7%, vis tienen a favor un 22.4% de aumento es decir 22.500 unidades
comparadas en el mismo periodo y NO vis teniendo un 89.2% con 17.070 unidades
comparadas en otros periodos.

Incluir en este analisis los empleos indirectos que tienen alguna relaciéon en
actividades de este sector y que de una manera significativa ayuda al crecimiento
fundamental en esta etapa de recuperacion econémica y social de nuestro pais.

Segun Valora Analitik, en su informe del 18 de agosto de 2021, muestra cémo han
mejorado la empleabilidad en el sector de la construccién, con un importante
repunte en los primeros 7 meses del afio (enero a julio) del 2021 frente al 2020, con
un crecimiento del 69% pasando de 864.000 a 1.5 millones de empleos.

De acuerdo con el informe presentado por la constructora Meléndez el sector de la
construccion en 2019, tuvo un aumento del 3,1% y 4,1%. Este crecimiento se debe
a la iniciativa de construir 55.246 unidades de viviendas nuevas con el fin de generar
220.000 empleos directos en la industria, donde el 49,6% de las viviendas va dirigido
a la capital del pais.



3.1.2. Andlisis de las tendencias de consumo en el mercado de la
construccion.

Escaleras eléctricas conectadas

Estas escaleras cuentan con un sistema de analisis predictivo que ayuda a
identificar, estudiar y resolver incidencias antes que ocurran. Esta informacion es en
tiempo real con el fin de saber como se encuentra el funcionamiento y la gestion de
los equipos, la informacion llega a la nube donde son compartidos con los usuarios,
clientes y el servicio técnico.

Construccioén en seco

Se refiere a una construccién mas rapida y limpia que la tradicional, en la que se
utilizan materiales como las placas de carton-yeso, la madera, los paneles metélicos
o vidrios que se puedan incorporar directamente a la estructura pegandolos o
clavandolos, haciendo que todo sea mas rapido y econdmico. Otra técnica muy
utilizada es el steel framing, que es un entramado de perfileria de acero que se
instala sobre los cimientos, aunque con la ventaja de que las cargas por peso son
mucho menores.

Eficiencia energética

En la actualidad, la construccion se estd enfocando en este item. El ahorro
energético se esta logrando mediante aislamiento y refrigeracion de la vivienda, con
ventanas de puente térmico, y una mejor eleccion de materiales para hacer las
casas mas frescas o calientes en los sitios donde las temperaturas son bajas.
También hay construcciones que usan energias renovables como paneles solares
o biogas.



3.1.3. Analisis de los Gremios o asociaciones del sector de la construccion.

Consejo Colombiano de Construccion Sostenible (CCCS):

Entidad Privada Sin Animo de Lucro constituida en el afio 2008, dedicada a la
sostenibilidad de las construcciones nuevas y existentes de las ciudades en general.
Su misidn esta basada en “concretar oportunidades hacia la sostenibilidad integral”.

Los aportes de este gremio se consolidan en 3 programas que aportan a la
construccion:

Casa Colombia: Es un sistema de certificacion de sostenibilidad integral basados
en indicadores cuantitativos verificados por un tercero.

Programa BEA: Consiste en un plan de accion para mejorar la huella energética,
reduccion del cambio climatico basados en la firma del acuerdo de Paris y
Desarrollo Sostenible.

Leed en Colombia: Basado en el sistema de certificacion mas usado en el mundo
para el disefio de construcciones, mantenimientos y operacion de edificaciones mas
sostenibles que contribuyen a la reduccion de emisiones de carbono y ambientes
saludables.

Consejo Profesional Nacional De Ingenieria (COPNIA)

Entidad de caracter publico que fue constituida el 28 de octubre de 1937, dedicada
a “controlar, inspeccionar y vigilar el ejercicio de la ingenieria de sus profesiones
afines y de sus profesionales auxiliares en toda Colombia”. Esta entidad tiene la
obligacion de proteger el inadecuado ejercicio profesional de los ingenieros y
profesiones afines de acuerdo con los parametros otorgados por la ley 842 del
2003.

El aporte méas relevante de este gremio es el manual de elementos de buenas
practicas en ingenieria en el sector del agua potable y saneamiento bésico.

Asociacion Colombiana De Productores De Agregados Pétreos (ASOGRAVAS):

Entidad de caracter mixto que fue constituida el 18 de julio de 1986, que se
especializa en la reaccién de agregados para la industria de la construccién. Esta
entidad tiene la obligacion de promover la formalidad y desarrollar buenas practicas
y asi mismo estructurar mecanismos de fiscalizacion y control.

El aporte mas relevante de este gremio es la incorporaciéon de altos estandares de
calidad, mejores practicas empresariales, gran solvencia ética para los negocios y
el cumplimiento de las leyes, siendo asi el referente mas importante en el sector de
los agregados pétreos y contribuyendo al disefio de politicas publicas frente a la
sociedad.



La Asociacion Consejo Empresarial Colombiano para el Desarrollo Sostenible —
CECODES

Es una asociacion de caracter privado de naturaleza civil, fue creada en 1993 por
un grupo de empresarios colombianos con un propésito: “;Como lograr un
crecimiento econdémico continuo, que ofrezca oportunidades a un mayor nimero de
personas, y que permita al mismo tiempo proteger el medio ambiente y hacer un
uso eficiente de los recursos naturales?”

Este grupo decidio orientar al pais hacia el desarrollo sostenible, entendido como
un modelo de desarrollo que busca el equilibrio y la optimizacién del crecimiento
econdmico, la equidad social y la preservacién del medio ambiente, dentro de un
marco de responsabilidad y transparencia de las acciones del estado.

Sus ultimos aportes han sido, en el 2019

Promocion de los objetivos para vivir mejor en Colombia.

Desarrollo de herramienta del Protocolo del Capital Social y Humano.
Y en el 2020

Apropiacion de los cinco criterios a nivel mundial para las empresas (Cero emisiones
netas de Gases Efecto Invernadero (GEI), Objetivos ambientales ambiciosos,
Compromiso con los principios rectores de los derechos humanos, Apoyo a la
inclusién, igualdad y diversidad, Operar el mas alto nivel de transparencia)

Cursos virtuales y herramientas de diagnéstico enfocado en las necesidades
empresariales (Fundamentos de la Sostenibilidad, Negocios con Impacto,
Economia Circular, Derechos Humanos, Objetivos de Desarrollo Sostenible y
Objetivos para Vivir Mejor)

3.1.4. Condiciones tecnoldgicas a nivel nacional e internacional para la
produccion del bien o servicio

El objetivo de los ponentes es exponer su opinidn sobre el desarrollo de los centros
comerciales en lacapital, en funcién de la capacidad de absorcién del

mercado. “El desarrollo de los centros comerciales en Bogota esta
‘desequilibrado’ y el crecimiento y la complejidad del mercado exigen estudios de
mercado sobre saturacion, proyecciones de crecimiento

y competencia”. Colombia cuenta con mas de 200 centros comerciales con una
superficie de mas de 5.000 metros cuadrados vy mas de
32.000 tiendas. Los expositores destacaron el dinamismo del pais que, a pesar de
suentrada tardia en estos mercados de superficie, actualmente ocupa el
tercer lugar en Ameérica Latina detras de Brasil y México. La participacion de Bogota
en este mercado es muy importante, ya que en la capital se concentra el 30% del



espacio comercial del pais, es decir, se construyen 1,8 millones de metros
cuadrados destinados al comercio. Hay mas de 50 centros comerciales en la
capital, incluidos Soachay Chia, ylos expertosestiman que en 2020
se desarrollaran alrededor de 15 nuevos proyectos, aumentando el area en
un 37% a 2,2 millones de metros cuadrados. De cara a 2020, Vergara y Desainé
recomiendan no crear mas espacio para proyectos macro comerciales, sino centrar
las ofertas en proyectos mas pequefios o mixtos, prefiriendo actualizar proyectos
existentes. “Actualmente, hay menos propietarios ocupando locales comerciales. El
lider de B&C de Camacol explicd que el 42.6 % de las compafias de investigacion
gue usan su propiedad este afio son 9.9 puntos porcentuales mas bajos que un afo
anterior, mientras que el 52.0 % de las personas muestran el espacio de alquiler ".
Colina baja. Agreg6: "Creemos queen lo querespectaala tendencia,
las preferencias son muy importantes Y, por lo general, estos
espacios satisfacen nuevas necesidades y formas de expresar ciudades". Lideres
sindicales. A nivel de Bogota existen mas de 150 centros comerciales con una
superficie de mas de 1.000 metros cuadrados, lo que nos permite llegar a este
mercado y clientes de manera adecuada, ya que nuestra oferta esta enfocada a la
cobertura de estas unidades. Sin embargo, en comparacion con otro tipo de
clientes, la cantidad de centros comerciales es pequefia. Por lo tanto, el mercado y
los clientes pueden expandir el mercado y los clientes a la poblacion urbana
circundante, como Soacha, Cota, Chia, Sibaté, Sibaté, Mosques, Zipaquira,
Tenjo, Tocancipa, etc.Con la suma de estoscampos nuestros clientes
cultivan poco mas. Solo podemos llegar dos veces cuando cubrimos el
mercado de Bogo. Con los datos anteriores, la cantidad de clientes adn es
pequefia, por lo que, teniendo en cuenta lo anterior, también es posible llegar
a audiencias similares a la audiencia principal, como centros comerciales,
almacenes de empresas o fabricas, y colegios o universidades, ya que se realiz6 el
analisis, lo que demuestra que los clientes tanto en numero como en
tipos de operaciones y sus locales son similares, ya que la mayoria de ellos tienen
una proporcién de metros cuadrados similar a nuestros principales clientes.

3.2. Desarrollo tecnolégico e industrial del sector y mercados objetivos

La industria de la construccion se esta beneficiando enormemente de los avances
tecnologicos y las innovaciones. Estos avances estan ayudando a la industria a
reducir, reutilizar y reciclar materiales, lo que a su vez reduce los costos y minimiza
el impacto ambiental de la construccion. El uso de 10T, BIM, escaneres laser, robots,
software de gestidn de proyectos, drones, impresion 3D, realidad virtual, inteligencia
y electrificacion son algunas de las muchas formas en que la industria esta
aumentando la eficiencia y mejorando la calidad de la construccion. La integraciéon
de la tecnologia también estd aumentando la adaptabilidad de la industria de la
construccion.



3.3. Andlisis del mercado

3.3.1 Cantidad de clientes potenciales

El objetivo de los ponentes es exponer su opinion sobre el desarrollo de los centros
comerciales en lacapital, en funcion de la capacidad de absorcion del

mercado. “El desarrollo de los centros comerciales en Bogota esta
‘desequilibrado’ y el crecimiento y la complejidad del mercado exigen estudios de
mercado sobre saturacion, proyecciones de crecimiento

y competencia”. Colombia cuenta con mas de 200 centros comerciales con una
superficie de mas de5000 metros cuadrados y mas de
32.000 tiendas. Los expositores destacaron el dinamismo del pais que, a pesar de
suentrada tardia en estos mercados de superficie, actualmente ocupa el
tercer lugar en América Latina detras de Brasil y México. La participacion de Bogota
en este mercado es muy importante, ya que en la capital se concentra el 30% del
espacio comercial del pais, es decir, se construyen 1,8 millones de metros
cuadrados destinados al comercio. Hay mas de 50 centros comerciales en la
capital, incluidos Soachay Chia, ylos expertosestiman que en 2020
se desarrollaran alrededor de 15 nuevos proyectos, aumentando el &rea en
un 37% a 2,2 millones de metros cuadrados. De cara a 2020, Vergara y Desainé
recomiendan no crear mas espacio para proyectos macro comerciales, sino centrar
las ofertas en proyectos mas pequefios o mixtos, prefiriendo actualizar proyectos
existentes. “Actualmente, hay menos propietarios ocupando locales comerciales. El
lider de B&C de Camacol explicd que el 42.6 % de las compafiias de investigacion
gue usan su propiedad este afio son 9.9 puntos porcentuales mas bajos que un afio
anterior, mientras que el 52.0 % de las personas muestran el espacio de alquiler ".
Colina baja. Agreg6: "Creemos queen lo querespectaala tendencia,
las preferencias son muy importantes Y, por lo general, estos
espacios satisfacen nuevas necesidades y formas de expresar ciudades". Lideres
sindicales. A nivel de Bogota existen mas de 150 centros comerciales con una
superficie de mas de 1.000 metros cuadrados, lo que nos permite llegar a este
mercado y clientes de manera adecuada, ya que nuestra oferta estd enfocada a la
cobertura de estas unidades. Sin embargo, en comparacion con otro tipo de
clientes, la cantidad de centros comerciales es pequefia. Por lo tanto, el mercado y
los clientes pueden expandir el mercado y los clientes a la poblacion urbana
circundante, como Soacha, Cota, Chia, Sibaté, Sibaté, Mosques, Zipaquira,
Tenjo, Tocancipa, etc. Con la suma de estoscampos nuestros clientes
cultivan poco mas. Solo podemos llegar dos veces cuando cubrimos el



mercado de Bogo. Con los datos anteriores, la cantidad de clientes adn es
pequefia, por lo que, teniendo en cuenta lo anterior, también es posible llegar
a audiencias similares a la audiencia principal, como centros comerciales,
almacenes de empresas o fabricas, y colegios o universidades, ya que se realiz6 el
analisis, lo que demuestra que los clientes tanto en numero como en
tipos de operaciones y sus locales son similares, ya que la mayoria de ellos tienen
una proporcion de metros cuadrados similar a nuestros principales clientes.

3.3.2 Estimacion de la cantidad de producto o servicio que compran los
clientes potenciales.

El Centro Comercial Santafé ha apostado por un modelo integral y ha tenido éxito.
Andrés Hernandez Gomez, gerente general de Centro Comercial Santafé, dijo: Esto
nos anima a crear un mercado dindmico que apoye nuestra marcay se esfuerce por
vender cada dia mas y mejor". El centro comercial Plaza Central cuenta con 340
locales comerciales, mas de 75.000 metros cuadrados de superficie comercial y
2.600 estacionamientos. Aqui hay una diferencia interesante, es el primer centro
comercial de Colombia con méas de 11.000 metros cuadrados, y ha creado su ancla,
un paseo de restaurantes en el cuarto piso para un concepto gastronémico unico en
Colombia. Ademas, contamos con 2.600 estacionamientos en nuestros cuatro
pisos, ademas de dos soétanos para atender a todos los vehiculos, motos y
bicicletas, asi como un verdadero cluster de bienestar disefiado para atender a los
clientes de Colsubsidio y Sura, brindando servicios que incapacitan a las personas.
dice Lina Alsifia, directora de Plaza Marketing de Central Centro Comercial

Ahora bien, si se trata de un centro comercial en un area similar que apunta
al mismo segmento, es una realidad que el tamafio se vuelve importante en relacién
con el tamafio porque refleja mas ofertas y mas categorias que crearan mas
atractivo. Centros comerciales similares a menor escala”, destaca Betancourt.
Ademas, como sefialé Leopoldo  Loépez Brands, Mall &  Retail Manager,
cuanto mayor sea el GLA, mayores seran los costos operativos, pero es claro que
los centros comerciales mas grandes pueden optimizar los costos. “El costo
operativo por metro cuadradode Centro Mayores de 178.930
pesos al afio, mientras que el costo administrativo de un centro comercial como
Palatino es de 613.792 pesos por metro cuadrado”, dijo. Los costos operativos por
metro  cuadradode Centro  Mayor alcanzaron los  178.930 pesos  por
afno, mientras que los costos administrativos de Palatino fueron de 613.792 pesos
por metro cuadrado.



De los materiales mas utilizados contamos con los referentes a iluminacion natural
y subdivision de espacios entre ellos y para nosotros uno de los mas importantes,
contamos con el vidrio templado, el cual es un vidrio de seguridad reforzado por
procesos quimicos y térmicos, que puede ser utilizado no solo para la decoracion,
sino también como elemento arquitectdénico y base del disefio y la arquitectura
moderna. componente. El vidrio templado térmicamente se fabrica calentandolo
gradualmente hasta una temperatura maxima de 635 °C y luego enfriandolo
iInmediatamente con aire para que pueda comprimirse y estirarse tanto externa
como internamente. -Cuando se usa como mueble en lugar de madera u otros
materiales, el vidrio templado no absorbe calor, lo que ayuda a mantener una
temperatura interior agradable y el vidrio tiene una buena textura. La resistencia
eléctrica del vidrio templado es mucho mayor que la del vidrio ordinario debido al
trabajo de compresién y traccién que provocan los cambios de temperatura en su
refuerzo. Su resistencia a la flexion es de 4 a 5 veces mayor que la del vidrio
ordinario. Su estructura cristalina es variable y adecuada para diversos fines. La
resistencia térmica se incrementa de 60°C a 240°C, por lo que se puede utilizar para
puertas de hornos y frigorificos. Cuando se rompe, este vidrio se rompe en pedazos
pequefios debido al procesamiento, lo que lo hace mas peligroso que los picos y
fragmentos de una simple rotura de vidrio. es muy versatil El vidrio templado se
puede usar de manera segura en mesas de café, chimeneas, puertas de hornos o
como barandas de vidrio en terrazas, cubiertas de galerias o paredes de edificios o
incluso en puertas de vidrio templado. Elegancia y amplitud: El vidrio templado le
brinda a tu hogar una elegancia y exclusividad que no se puede lograr con otros
materiales. Cuando se utiliza como separador de ambientes interiores 0 como
mueble decorativo, la transparencia del material hace que la habitacion sea
espaciosa y luminosa, sin olvidar la eficiencia de las barandillas de vidrio. En
comparacion con el vidrio comun, el precio es mas alto que el vidrio comun, porque
ha pasado por su propio proceso de obtencion de propiedades, asi como por la
transferencia de fragmentos. Sin embargo, esto puede variar segun el calibre, la
textura del vidrio y el tamafio. Suele ser un material muy pesado, que también
depende del tamafio de las piezas. En el caso de los muebles, se debe tener en
cuenta este detalle a la hora de mudarse y redecorar el hogar o comprar muebles.
La mesa de comedor es muy elegante y duradera, por lo que es muy pesada, como
una barandilla de vidrio (si es gruesa). Aunque el vidrio templado es mas resistente
al dafio, después de todo es vidrio y es susceptible a manchas, huellas dactilares y
rayones muy finos. Para que el vidrio brille en todo su esplendor, requiere un
mantenimiento constante, incluso mas de una vez al dia. En cuanto a la
construccion, el vidrio templado se puede utilizar como cubierta de techo en
terrazas, en estructuras con perfiles de aluminio, acero o madera. Se vera elegante
y permitird la entrada de luz natural, dependiendo del color elegido. También se
puede utilizar para puertas de vidrio templado. Estructuralmente, también puede



formar paredes transparentes con una textura vitrea, no exactamente ventanas,
sino paredes de vidrio. Debe ser suficientemente resistente a la flexion y soportar
los movimientos naturales de la estructura, asi como terremotos, vientos fuertes y
otros eventos naturales. Como barandilla de escalera, el vidrio templado es
irresistible: elegante, sofisticado, espacioso e impactante. Aqui hay algunos
consejos para decorar una hermosa escalera moderna. Como muebles, mesa de
comedor, mesa de centro de salon, estantes

La cantidad de producto que nuestro cliente potencial compra es derivado del tipo
de edificacibn que sea, su ubicacion, la cantidad de metros cuadrados que se
tengan y el tipo de uso que se le dara.

3.3.3. Estimacion del precio al que compran el producto o servicio los
clientes potenciales

Se realizaron las entrevistas correspondientes a el nicho de mercado al igual que
se tomo el papel de cliente con la investigacion realizada anteriormente.

El nicho de mercado con el que se contd es de 31 personas sin embargo realizando
el estudio y llegando a el nicho de mercado se tuvo un recibimiento 6ptimo por lo
que hubo mas encuestas contestadas de las previstas dando de esta manera los
resultados actuales:

¢;Compraria este producto?

38 respuestas

® s
® NO




3.3.4. Estimacion de la frecuencia de la compra del producto o servicio por
parte de los clientes potenciales.

Se puede evidenciar que de 38 personas (Clientes Potenciales) encuestados el
92.1% acogi6é de muy buena manera el producto. Respecto al precio estamos en
buena posicion ya que segun las cifras dadas por la encuesta el publico en su
mayoria esta dispuesto a pagar $1.200.000 y el producto de la organizaciébn maneja
precios similares al deseado en la encuesta.

¢Cuanto esta dispuesto a pagar por m2?

38 respuestas

@ $600.000

@ $200.000
$1.200.000

@ $2.000.000




3.4 Analisis de la competencia

Segun el andlisis hecho determinamos competidores que tienen como producto
similar en funcionalidad y materialidad ya que Arte Malla quiere ofrecerte sistemas
de proteccidon contra el calor producido por el sol y los rayos UV en tu hogar.
Mdédulos con una malla especial, que repele desde 70% al 95% del calor en el
interior de tu hogar cuando le da el sol directo. Uso en terrazas, ventanas, techos,
piscinas y mas espacios, con el fin de que puedas disfrutar, junto a tu familia, de
aquellos lugares favoritos de tu hogar. Por otro lado, Ventaneria Industrial S.A.S
ofrece cubiertas en vidrio - aluminio a la medida y segun especificaciones que
requiera cada estructura, brindando un sellamiento hermético contra el agua y el
aire permitiendo el paso de la luz para una mayor claridad al interior de los
inmuebles Brindando variedad de soluciones de calidad con asistencia técnica
personalizada en el proceso de disefios, toma de medidas, fabricacion e instalacion
con cobertura de garantia. Siendo estos los competidores mas fuertes ya que como
anteriormente lo nombramos nuestro producto cumple con lo ofrecido por la
competencia, pero adicional cumple funciones de ventilacién natural aportando a la
sostenibilidad de dichas estructuras que lo implementen



3.4.1 Identificacion de los principales competidores.
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3.4.2. Analisis de la competencia, fortalezas, debilidades, participacién en el
mercado.
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4. PLAN DE MARKETING

4.1 Estrategia de producto o servicio.

4.1.1 Definir empaque y presentacion (dimension, modulacion, empaque y
embalaje)

En la investigacion realizada a las empresas del entorno al cual se encuentra atado
nuestro producto, nos encontramos con diversidad de propuestas y un portafolio
totalmente amplio de los cuales de manera interna realizamos comparativas donde
pusimos a prueba el valor agregado que tenia cada empresa en el momento de la
compra del producto.

Empresas tales como MATHIESEN manejan el portafolio mas completo del
mercado, donde evidenciamos que hay 4 tipos diferentes del mismo producto, esto
correspondiente al tipo textura y forma, es la Unica empresa en el mercado que
maneja espesor de 4mm y 12 mm sin dejar a un lado los mas comerciales como lo
son 6 mm 8 mm y 10 mm la variedad de medidas es totalmente no convencional,
pues son las mas angostas del mercado y no se manejan largos de mas de 3 mm.

Caso contrario con la empresa IMPORTADORA IMMAKA quienes manejan las
laminas mas largas del mercado, donde se pueden obtener hasta 12 m del producto,
manejan los espesores comerciales, al igual que un portafolio de colores un poco
pobre con respecto a lo que esperdbamos, manejan 9 colores entre ellos se
encuentran Turquesa — Amarillo — Rojo — Gris Humo entre otros, caso totalmente
arrollador con respecto a MATHIESEN quienes solo cuentan con 4 colores
disponibles, de la misma forma y para nuestra sorpresa la empresa AJOVER cuenta
con una igual variedad de 4 colores, con la diferencia que solo manejan dos
espesores 6 mm y 8 mm pero nos encontramos con laminas hasta de 12 m al igual
que la empresa D&L y esto es un valor agregado con respecto a la poca variedad
gue nos brinda, una de las caracteristicas que comparten es la informacion al
cliente, cada una junto con el producto hacen entrega de ficha técnica del mismo,
donde se puede evidenciar espesores largos colores, cuidados y una breve historia
del producto, al igual que las ventajas del mismo.



4.1.2. Definicion de la Garantia y servicio de postventa.

La empresas involucradas en nuestro ejercicio investigativo, comparten el mismo
tiempo de garantia y concuerdan en durabilidad del mismo, tiempo de garantia es
de 10 afios, durabilidad del producto en condiciones normales es aproximadamente
de 20 afos, cada proveedor da una serie de recomendaciones para aumentar la
vida util del mismo, entre estas estdn no verter quimicos y almacenar en
temperatura ambiente y de forma adecuada, también en cada acuerdo de garantia
hacen claridad que ningun producto que sea instalado por un tercero contara con
garantia.

No cuentan con servicio post venta luego de instalacion no se hacen
mantenimientos o seguimiento de durabilidad al producto, junto con el producto y
en la garantia se encuentra la forma de instalacion al igual que la propaganda a mas
productos del portafolio.

4.1.3. Determinar si el cliente esta dispuesto a comprar el producto o
servicio.

Se realizaron las entrevistas correspondientes a el nicho de mercado al igual que
se tomo el papel de cliente con la investigacion realizada anteriormente.

El nicho de mercado con el que se contd es de 31 personas sin embargo realizando
el estudio y llegando a el nicho de mercado se tuvo un recibimiento 6ptimo por lo
que hubo mas encuestas contestadas de las previstas dando de esta manera los
resultados actuales:

Se puede evidenciar que de 38 personas (Clientes Potenciales) encuestados el
92.1% acogié de muy buena manera el producto. Respecto al precio estamos en
buena posicién ya que segun las cifras dadas por la encuesta el publico en su
mayoria esta dispuesto a pagar $1.200.000 y el producto de la organizacidbn maneja
precios similares al deseado en la encuesta.

4.2 Estrategia de precio

Una estrategia de precios es un concepto que combina todos los procedimientos y
meétodos que utiliza una empresa para determinar el precio de sus productos.
Idealmente, estos precios deberian ser el resultado de un analisis cuidadoso de
varios factores (costos, consumidor y competencia).



Es muy importante para cualquier empresa comprender estos factores, ya que es
un error comun considerar soélo algunos de ellos al establecer precios y subestimar
la importancia de sopesar los a todos.

Por otro lado, una vez que se establece el nivel de precios, es muy dificil cambiarlo
ya que el precio ayudara a establecer la posicion en la percepcion del consumidor.
Y una vez que se establece un lugar, se necesitan muchos recursos (tiempo, dinero
y esfuerzo) para cambiarlo. Por eso, una decision inteligente en cualquier plan de
marketing es tener una estrategia de precios muy clara antes de lanzar el producto
0 servicio.

Este grupo incluye competidores que se encuentran en su campo de actividad y
cuyas caracteristicas son similares a las de nuestra empresa en términos de
productos vendidos y volumen de actividad. Analizar a los competidores es
fundamental para desarrollar la estrategia de oferta. Es imperativo determinar en
gué se diferencia su oferta de la nuestra, donde su oferta es (o puede ser) superior
y en funcién de qué estrategias de precios pueden ayudarnos a obtener una ventaja
para el cliente sobre nuestros similares.

4.2.1 Definir el precio de venta del producto o servicio

Una estrategia de precios es un concepto que combina todos los procedimientos y
métodos que utiliza una empresa para determinar el precio de sus productos.
Idealmente, estos precios deberian ser el resultado de un analisis cuidadoso de
varios factores (costos, consumidor y competencia).

Es muy importante para cualquier empresa comprender estos factores, ya que es
un error comun considerar solo algunos de ellos al establecer precios y subestimar
la importancia de sopesar los a todos.

Por otro lado, una vez que se establece el nivel de precios, es muy dificil cambiarlo
ya que el precio ayudara a establecer la posicion en la percepcion del consumidor.
Y una vez que se establece un lugar, se necesitan muchos recursos (tiempo, dinero
y esfuerzo) para cambiarlo. Por eso, una decision inteligente en cualquier plan de
marketing es tener una estrategia de precios muy clara antes de lanzar el producto
0 servicio.

Este grupo incluye competidores que se encuentran en su campo de actividad y
cuyas caracteristicas son similares a las de nuestra empresa en términos de
productos vendidos y volumen de actividad. Analizar a los competidores es
fundamental para desarrollar la estrategia de oferta. Es imperativo determinar en
gué se diferencia su oferta de la nuestra, donde su oferta es (o puede ser) superior



y en funcién de qué estrategias de precios pueden ayudarnos a obtener una ventaja
para el cliente sobre nuestros similares.

4.2.2. Definir las condiciones o forma de pago.

En comunicacion con los asesores comerciales de las empresas que son ejemplo
de la investigacion, se concordd en misma forma de pago sin importar el tiempo de
entrega o la cantidad de material solicitado, este pago se realizar4 una Unica vez
antes de generar orden de trabajo con el fin del cumplimiento de las dos partes.

4.3 Estrategia de distribucion

Segun lo investigado con las empresas que proporcionan el material indican que el
canal de distribucién indicado es por medio de camiones que faciliten el traslado del
material de forma correcta al proyecto del cliente que lo solicite, la cantidad de viajes
que debe hacer el proveedor del material se determinara dependiendo de la
cantidad de producto que adquiera el cliente.

4.3.1. Definir el canal de distribucion

Segun lo investigado con las empresas que proporcionan el material indican que el
canal de distribucién indicado es por medio de camiones que faciliten el traslado del
material de forma correcta al proyecto del cliente que lo solicite, la cantidad de viajes
gue debe hacer el proveedor del material se determinara dependiendo de la
cantidad de producto que adquiera el cliente.

4.3.2. Determinar la logistica de la distribucion

La logistica estd acompafiada de una serie de pasos, desde el alistamiento del
producto hasta él envid por transporte terrestre, esto se maneja de una manera muy
organizada ya que al cliente una vez hecho su pedido se solicita ubicacion del
producto para empezar a planificar el proceso de envio de material en cantidad de



viajes, cantidad de camines, esto ya dependiendo del tiempo en el que el cliente
necesite recibirlo.

4.3.3. Determinar la oportunidad y la experiencia que el cliente desea.

La clave esta en ofrecer al cliente una experiencia enfocada en la calidad y eficiencia
de lo que ofrecen las empresas a la hora de hablar tanto del producto, instalacion y
soluciones que ellos buscan al momento de adquirir el servicio, siempre se enfocan
en llevar de la mano una solucién acorde a la necesidad del cliente , esto ayuda a
actuar de manera rapida y se logra identificar lo que se requiere para dar el mejor
servicio al cliente tanto en la venta como en la post venta si se llega a requerir.

4.4. Estrategias de promocidén y comunicacion.

Se realizdé una entrevista personal con el Ingeniero de Sistemas Alexis Camacho
especialista en Marketing Digital con el cual se plantearon estrategias presentes y
futuras para la manejabilidad adecuada del marketing digital y estrategias fisicas
con el fin de una mayor captacion de clientes y de esta misma manera la conclusion
de negociaciones. Se mencionaron estrategias fisicas las cuales se lleg6 a la
conclusién de que no eran las adecuadas debido a que el publico no era el correcto,
estas estrategias son: Entrega de volantes, publicacién en clasificados de
periodicos, promocioén en radio y television, vallas publicitarias, influencias digitales
entre otros.

Por otro lado, se plantearon estrategias fisicas y digitales adecuadas para el
proyecto debido a su alcance y al publico objetivo como lo son: Pagina Web y
publicaciones pagas en la misma, manejo de redes sociales para captacion de
clientes de manera orgénica y paga, Manejo de WhatsApp para la interaccion de
clientes, Manejo de TikTok para lograr reconocimiento y posibles clientes
potenciales. Los medios de comunicacion fisicos que se plantearon como
adecuados para lograr captar clientes y reconocimiento es el de participar en ferias
de construccion y congresos de este. De esta manera se podra lograr llegar al
publico adecuado.

4.4.1 Definir los medios de comunicacion

Gracias a la entrevista realizada con el Ingeniero Alexis Camacho especialista en
Marketing Digital se determind tomar accion para llegar al publico generando



reconocimiento y clientes potenciales no solo con publicidad convencional sino
también con marketing digital de la siguiente manera:

Se contara con punto fisico para generar mayor confianza debido a que algunos de
los clientes que se tendran se conseguiran de manera digital, también este punto
fisico sera un punto de informacion oficial.

La organizacion participard en ferias de la construccion como Expoconstruccion y
Expodisefio realizada en la ciudad de Bogota y Expo Camacol realizada en Medellin
con el fin de captar clientes potenciales no solo a nivel regional sino también a nivel
Nacional. Con estas alternativas lograremos captar mayor cantidad de clientes y por
lo tanto mayor cantidad de negocios efectivos.

Con Marketing Digital se manejan iniciativas adecuadas para llegar a clientes y
generar también reconocimiento a nivel nacional de esta manera:

Se utilizaran redes sociales como lo son Instagram, Facebook y TikTok generando
un acercamiento con el publico en general mostrando de esta manera nuestro
producto y sus caracteristicas, de esta manera podremos generar un publico
organico y también pag6 con su publicidad. Se contara con un sitio web con el cual
se quiere generar clientes potenciales mediante Google AdWords el cual permitird
no solo llegar a Google sino también a una red social importante como lo es
YouTube. Asi se tendra contacto directo via WhatsApp y también correo electronico.

Se manejan medios digitales y también fisicos para la atencién del cliente como lo
son: WhatsApp, Correo electrénico, llamadas telefénicas y Atencion en el punto
fisico.



4.4.2. Definir los medios de publicidad adecuados para el producto o
servicio. (logo, slogan e identidad cromaética.)

LOOK WIND

4.4.3. Presupuesto de promocidn. (expectativa, lanzamiento y
mantenimiento)

Segun la investigacion realizada y las fuentes utilizadas se evidencia que para llegar
a clientes potenciales y reconocimiento mediante Google ADS, Facebook e
Instagram el presupuesto lo pondra el mismo cliente, es este caso Look Wind ya
que una publicidad en estos medios digitales permite realizar la publicidad
dependiendo el presupuesto.

realizando un analisis entre los miembros de la organizacion se determiné que la
publicidad en redes digitales sera de 500.000 entre estas 3 redes sociales ya que
de esta manera se llegara a mas de 50.000 personas en un lapso de 15 dias.

En el caso de los Stand en las ferias como Expoconstruccion, Expodisefio y Expo
Camacol los Stand varian segun donde se ubicard y también los m2 a utilizar el
promedio de los precios esta entre 1.000.000 hasta los 8.000.000. Teniendo en
cuenta lo anterior se debe gestionar de una manera mas precisa cuantos metros



cuadrados son necesarios para el tipo de produccion que se maneja y el mejor
sector de la feria respecto a las necesidades de la empresa.

El espacio fisico para manejar como Local Comercial o de Informacién se gestionara
mediante necesidades del producto y un estudio adecuado para la ubicacion. De
esta manera se lograra encontrar un punto estratégico en el cual el arriendo sea
adecuado y el flujo de clientes potenciales, ya que se debe determinar de la misma
manera si es adecuado tener punto fisico en un espacio de Centros Comerciales ya
gue nuestro principal cliente esta enfocado en los mismo.

MEDIOS M/witario

[Gocgle ADS. $ 1.500.000
Facebook/Instagram g 250.000
Local Comercial $ 1.800.000
fera Fxpomanmentin 5 700000
Expedisefic/Expocamacol $ 900.000

total

Unidades  Valor total

EXPECTATIVA

Muvitario

1,005 1.500.000 |$ 2.000.000
12,005 3.000.000 |5 300.000
12,00(5 21.600.000 |$ 2.500.000
1,005 700.000|5 800000

1,005 900.000|5 1200 000

$ 27.700.000

Malor global de 1a elaboracién de las piezas publicitarias.

Presupuesto total de comunicacidn

PRESUPUESTOQ DE COMUNICACION

LANZAMIENTO

Unidades Valor total

1,008
12,005
12,005

1,005

1,005

8

Vluvitario
2.000.000 3 2.000.000
3.600.000/5  300.000

30.000.000§ 2.500.000

8000005 800000

12000005 1200000

37.600.000

PRIMER AflD

Unidades  Malor total

MANTENIMIENTO

Nluvitario
1,008 2.000.000 |$ 2.500.000 §
12,005 3.600.000 |3  330.000 §
12,00/5 30.000.000 |$ 2.800.000 '§
1,005 8000005 900000 §

1,005 1.200.000 |$ 1.300.000 5

$ 37.600.000

5. IDENTIFICACION DEL PRODUCTO O SERVICIO

5.1.Presentacion

SEGUNDO AflD

Unidades  Malor total

Miuwvitario
1§ 2.500.000 § 3.000.000|%
125 3.960.000 '§  360.000 |$
12$ 33.600.000 '§ 3.200.000 |$
1% 9000005 1.000000|%

15 1300000 8 15000005

§ 42 260.000

Tejas para cubiertas hechas a partir de plastico reciclado con un previo proceso
de descontaminacion y purificacion del producto para cumplir con los criterios
de calidad. El proceso de la teja se realiza en las instalaciones de la empresa
Look Wind mediante la inyeccion del material y asi contar con el producto.

TERCER Al

Unidades  Malor total

1% 3.000.000
125 4.320.000
125 38.400.000

15 1.000.000

1% 1.500.000

$

$ 48.220.000

5 193.380.000



5.2.Ficha Técnica

Nombre del producto: Teja de polipropileno de alta densidad

Descripcion: Una teja fabricada con polipropileno de alta densidad, disefiada
para su uso en techos y cubiertas. La teja ofrece durabilidad, resistencia a los
elementos, facil instalacion y bajo mantenimiento.

Especificaciones técnicas:
1. Material: Polipropileno de alta densidad (HDPP)
2. Dimensiones:
- Longitud: 50 cm
- Ancho: 50 cm
- Espesor: 2 cm
3. Peso: 3.7 kg
4. Color: Transparente, Blanca
5. Acabado superficial: texturizado

6. Resistencia a la intemperie: La teja esta disefiada para resistir condiciones
climaticas adversas, como exposicion al sol, lluvia, viento, etc.

7. Resistencia mecanica: La teja presenta una alta resistencia a la deformacion,
impactos y cargas concentradas.

8. Instalacion: La teja se puede instalar utilizando métodos de fijacion estandar,
como clavos o tornillos.

9. Mantenimiento: La teja de polipropileno de alta densidad es de bajo
mantenimiento y no requiere pintura ni sellado.

10. Vida util: La vida util estimada de la teja es de 10 afios, dependiendo de las
condiciones de uso y mantenimiento adecuado.



5.3.Area de investigacion.

La construccion es una de las industrias mas grandes en el pais, ya que ayuda
en la creacion de empleo, el comercio y el desarrollo de infraestructura esencial
para el desarrollo de la sociedad. (Rojas & Rincon Gonzalez, 2020)

5.4.Tema de investigacion

La implementacion de tejas en polipropileno para cubiertas de construcciones
de diferente uso (industrial, educativo, comercial)

5.5.Titulo de la investigacion.

Tejas en Polipropileno de alta densidad

5.6.Linea de investigacion

Linea 03. Administracién y competitividad

“Esta linea de investigacion busca abarcar tematicas como administracion de la
construccién y ayuda a superar, a partir de la investigacion, las deficiencias de
competitividad que afectan el aparato productivo colombiano, ademas de que
complementa todo esto con inteligencia de mercados internacionales”. (Universidad Colegio
Mayor de

Cundinamarca, 2016)



5.7.Tipo de investigacion

Estudio de caso

Este tipo de investigacion hace referencia a un estudio detallado de un tema.
Los estudios de casos pueden ser utilizados en cualquier tipo de investigacion.
Esta suele utilizar métodos cualitativos y cuantitativos.

‘Los estudios de casos funcionan para describir, comparar, evaluar y
comprender diferentes puntos de vista de un problema de investigaciéon”.
(QuestionPro logo, 2022)

5.8.Clase de investigacion.

Investigacion aplicada

La investigacion aplicada tiene como fin generar conocimiento que se pueda
aplicar directamente a problemas sociales y de fabricacion. Se basa en los
descubrimientos técnicos de investigacion basica que se ocupan del
procedimiento de vinculacién entre la teoria y producto. (Lozada, 2014)

5.9. Objetivo general y especificos del producto o servicio.

Definir un plan de la empresa Look Wind, definiendo la estrategia del producto,
estrategia del precio, estrategia de comercializacién-distribucién y estrategia de
promocién o comunicacion respecto al producto de la empresa que son las tejas
en polipropileno de alta densidad el cual nos permite mayor absorcién de la luz
solar, ventilacion y economia para el cliente, ademas de que su peso es un 50%
menor.



5.10. Cuadro de variables, valores e indicadores.

VARIABLE VALORES INDICADORES

Compra de
insumos

Instalacion




6. DESCRIPCION DEL PRODUCTO O SERVICIO

6.1.Formulacion del problema a investigar.

6.1.1.  Arbol del problema, causas y consecuencias, descripcion.

Enfermedades cronicas por
falta de intervencion

Enfermedades por cambios
térmicos en los usuarios o
habitantes de los espacios Espacios disfuncionales en

razon a la temperatura del lugar

No confort térmico
dentro de los ambientes
de una estructura

Cambios de temperaturas (" Acumulacion de monoxidode ) (" Elno condicionamiento
en las localizaciones de la carbono por equipos 0 méquinas de los diferentes espacios
estructura ‘ dentro de las estructuras | dentro de Ia estructura

Temperatura, Ca,:ttriosqu tgrnp:ra;ura | No mantenimiento | (feasl‘t):gz: gilr:ﬂz 32
2 entre el inicio y fin de
humedad , altitud ylo mal uso la estructura

actividades

Ubicacién Maquinas y Disefio arquitecténico y
del proyecto Uso de los €quipos materialidad

espacios

6.1.2. Arbol del objetivo medios y fines, definicion.

Arbol del objetivo medios y fines sobre la produccion de tejas en polipropileno

Obijetivos
- Producir tejas en polipropileno de alta calidad

- Reducir los costos de produccién



- Optimizar el proceso de produccion para aumentar la eficiencia

Medios

- Adquisicion de materia prima de alta calidad

- Implementacion de tecnologia de punta en el proceso de produccién

- Capacitacion constante del personal para mejorar la calidad del trabajo
- Mantenimiento preventivo y correctivo de maquinarias y equipos

- Implementacién de medidas de seguridad en el lugar de trabajo

- Investigacion y desarrollo constante de nuevas técnicas y procesos para
mejorar la produccién

Fines

- Ofrecer un producto de alta calidad a los clientes
- Aumentar la rentabilidad de la empresa
- Posicionarse como lider en el mercado de tejas en polipropileno

- Contribuir al desarrollo econdmico de la region

6.1.3. Arbol de objetivos, logros e insumos

Objetivo principal

Producir tejas de alta calidad en polipropileno.

Objetivos secundarios

- Aumentar la produccién de tejas en un 20% en el préximo afio.



- Reducir los costos de produccién en un 15% en el préximo afio.

- Mejorar la eficiencia de los procesos de produccion en un 10% en el proximo
afo.

Logros
- Aumentar la produccion de tejas en un 10% en los primeros 6 meses.
- Reducir los costos de produccion en un 7% en los primeros 6 meses.

- Mejorar la eficiencia de los procesos de produccion en un 5% en los primeros
6 meses.

Insumos
- Materias primas de alta calidad.
- Personal capacitado y comprometido.
- Equipos y maquinarias de ultima tecnologia.
- Estricto control de calidad en cada etapa de produccion.

- Analisis de mercado y estrategias de marketing efectivas para aumentar la
demanda de tejas en polipropileno.



6.1.4. Delimitacidén teméticay geogréfica

Delimitacion geografica

Nuestro
proyecto se va
realizar /
enfocado

inicialmente en

Bogota D.C. y
sus alrededores

6.2 Descripcion

6.2.1. Concepto general del producto o servicio.

El producto cumplirhd con medidas de resistencia, flexion y compresion de esta
manera cumple con las medidas de calidad necesarias, sin embargo, el
producto esta diseflado con cualidades diferentes a la competencia y
caracteristicas propias que permiten un cambio significativo tanto en disefio
como en peso del elemento, ya que la resistencia que permite el plastico es alta
y sus cualidades permiten que a pesar de que el producto sea resistente no
pierde sus cualidades de bajo peso



6.2.2. Impacto tecnoldgico, social y ambiental.

El polipropileno (PP) ha tenido un impacto significativo en la tecnologia, la
sociedad y el medio ambiente. Como resultado de su bajo costo de produccion
y excelente desempefio, el PP se ha vuelto cada vez mas popular y ha sido el
foco de investigacion y desarrollo de las principales compafias quimicas. La
produccion del PP ha experimentado avances significativos en la tecnologia de
catalizadores, lo que ha llevado a la creacion de nuevos grados del PP metélico
avanzado con propiedades mejoradas como rigidez y transparencia. Sin
embargo, la acumulacion de desechos plasticos, incluido el PP, ha generado
problemas de espacio y desafios de eliminacion. Para abordar este problema,
se han desarrollado varios métodos para tratar los desechos plasticos, incluido
el reciclaje mecanico, la recuperacién de energia, el reciclaje quimico y los
vertederos. Si bien el impacto del PP en el medio ambiente es una
preocupacion, vale la pena sefialar que es un producto reciclable con la
tecnologia de menor impacto ambiental. El PP se usa ampliamente en una
variedad de industrias, incluida la fabricacion de automaviles, y también compite
con materiales de mayor precio para aplicaciones que requieren una mayor
claridad.

6.2.3. Potencial innovador.

Las tejas plasticas hechas con material reciclado, principalmente de envases de
bebidas, ofrecen un gran potencial innovador en el mercado. La creacion de una
empresa dedicada a la produccion y comercializacion de estas tejas ha sido
objeto de un estudio de viabilidad. Al ser un producto nuevo en el mercado, la
empresa tiene un poder de negociacion amplio con los clientes. Ademas, las
tejas de polipropileno son mas resistentes y duraderas que las tejas
tradicionales, lo que las hace una opcion atractiva para aquellos que buscan
una solucion de techo mas sostenible y de bajo mantenimiento.



6.3 Justificaciones del problema a investigar.

6.3.1. Justificacion Ambiental

La produccién de tejas ecoldgicas con materiales reciclados es un paso
fundamental hacia la conservacion del medio ambiente. Estas tejas estan
disefiadas con materiales reciclados como plastico PET, PP y PEAD, lo que
ayuda a reducir el consumo de suelos arcillosos, energia y la generacion de
CO2, SO2 y metales pesados por lixiviacién. Por lo tanto, la justificacién para
producir tejas de polipropileno radica en que son respetuosas con el medio
ambiente y sostenibles.

6.3.2. Justificacion Social

La elaboracién de tejas a base de materiales reciclados como el polipropileno
busca contribuir al cuidado del medio ambiente. La reutilizacion de materiales
como las botellas plasticas y el cartdbn para la elaboracién de estas tejas
ecoldgicas también tiene un impacto social, ya que ayuda a disminuir la cantidad
de residuos que se genera y fomenta la cultura de la reutilizacion. Ademas,
existe un proyecto que busca establecer la viabilidad de una empresa dedicada
a la produccién y comercializacién de tejas para viviendas, utilizando materiales
reciclados como el caucho de neumaticos usados. Esta iniciativa no solo
promueve el cuidado del medio ambiente, sino que también contribuye al
desarrollo econémico y social al generar empleos y minimizar el impacto
ambiental que representa la disposicion de los neuméaticos usados.

6.3.3. Justificaciéon Econdmica

La fabricacién de tejas a base de plastico reciclado, como el tereftalato de
polietileno (PET), el polipropileno (PP) y el polietileno de alta densidad (PEAD),
puede ser una alternativa econémica y sostenible para la construccién. El uso
de estos materiales reciclados no solo reduce el impacto ambiental, sino que
también puede ser mas rentable que otros materiales tradicionales como el
metal o la ceramica. Ademas, la empresa ha realizado estudios econémicos que



muestran la viabilidad de la produccién y venta de tejas de plastico en el
mercado. Para llevar a cabo este proyecto, es necesario realizar un analisis de
mercado y una estructura de inversion adecuada para garantizar la rentabilidad
del negocio

6.3.4. Justificaciéon Profesional

Estos materiales podrian ser una opcion para la produccién de tejas de
polipropileno. Seria necesario realizar un estudio de viabilidad técnica, legal,
administrativa y financiera para determinar la factibilidad de la produccion y
comercializacion de tejas de polipropileno para tener una justificacion
profesional.

6.3.5. Justificacién Tecnoldgica

La justificacion tecnologica para la fabricacion de tejas de polipropileno se basa
en la capacidad de este material para ser reciclado y reutilizado en la produccién
de tejas ecoldgicas. Ademas, el polipropileno es un material resistente y
duradero que puede soportar condiciones climaticas adversas, lo que lo hace
ideal para su uso en la construccion de techos. La fabricacién de tejas de
polipropileno también puede ayudar a reducir el impacto ambiental causado por
la eliminacién inadecuada de materiales plasticos, proporcionando una solucion
sostenible para el problema de los residuos plasticos. En resumen, la utilizaciéon
de polipropileno reciclado para la fabricacion de tejas ecoldgicas es una solucién
tecnoldgica viable, sostenible y rentable para la produccion de materiales de
construccion.

6.3.6. Necesidades que satisface

Las tejas de polipropileno satisfacen una necesidad de resistencia a productos
guimicos y altas temperaturas, lo que las hace ideales para su uso en techos.
Estas tejas también son ligeras y faciles de instalar, lo que las convierte en una
opcion econdmica y practica para la construccion de techos. Ademas, son
resistentes a la intemperie y no se corroen, lo que las hace duraderas y de bajo



mantenimiento. En términos de disefio, las tejas de polipropileno pueden ofrecer
una amplia gama de colores y acabados, lo que permite una mayor flexibilidad
y personalizacion en la estética de los techos.

6.3.7. Impacto ambiental.

Polipropileno es un plastico resistente al agua, a los productos quimicos y a la
fatiga, o que lo hace ideal para ser utilizado en la fabricacion de tejas. A
diferencia de otras tejas, las tejas de polipropileno tienen una menor densidad,
lo que las hace mas ligeras y econdmicas. Ademas, son resistentes al calor y
pueden ser utilizadas en lugares donde se requiere de una alta resistencia a la
intemperie. A diferencia de otras tejas utilizadas tradicionalmente en la
construccion, las tejas de polipropileno no generan un gran impacto ambiental
en su produccion y pueden ser facilmente recicladas al final de su vida util.

6.4. Metodologia de la investigacion.
6.4.1. Alcance

A la hora de investigar sobre tejas hechas de polipropileno, es importante tener
en cuenta los objetivos y alcances del proyecto. Segun, los objetivos de un
proyecto similar que utiliza botellas recicladas de PET incluyen el disefio de un
sistema para la fabricacion de tejas y la produccién de tejas a partir de dicho
sistema. Es posible que un proyecto enfocado en tejas de polipropileno tenga
objetivos similares, como el desarrollo de un método para la fabricacién de tejas
y la produccién de tejas a partir de dicho método. Ademas, menciona la
importancia de la metodologia utilizada en la fabricacion de tejas de materiales
reciclados, lo que podria ser relevante para un proyecto de tejas de
polipropileno. presenta un estudio de viabilidad para la creacion de una empresa
dedicada a la produccion y comercializacion de tejas para vivienda, lo que
podria ser util para aquellos interesados en la aplicacién practica de la
investigacion sobre tejas de polipropileno



6.4.2. Procedimientos.

Para producir una teja de polipropileno se utiliza el proceso de reciclaje de
materiales. El objetivo de este proceso es convertir materiales en nuevos
productos. Las tejas de plastico ofrecen una amplia gama de colores y
acabados. Para formar la teja es necesario contar con planos técnicos
actualizados que muestren la ubicacidén exacta de la teja translicida en el techo
adicional debemos contar con la maquina extrusora y moldes para generar las
unidades que se ofreceran al publico

6.4.3. Poblacién y muestra o Ensayos o Encuesta o Entrevistas.

Se realiz6 una entrevista personal con el Ingeniero de Sistemas Alexis Camacho
especialista en Marketing Digital con el cual se plantearon estrategias presentes
y futuras para la manejabilidad adecuada del marketing digital y estrategias
fisicas con el fin de una mayor captacion de clientes y de esta misma manera la
conclusién de negociaciones. Se mencionaron estrategias fisicas las cuales se
llegd a la conclusion de que no eran las adecuadas debido a que el publico no
era el correcto, estas estrategias son: Entrega de volantes, publicacion en
clasificados de periédicos, promocién en radio y television, vallas publicitarias,
influencias digitales entre otros.

Por otro lado, se plantearon estrategias fisicas y digitales adecuadas para el
proyecto debido a su alcance y al publico objetivo como lo son: Pagina Web y
publicaciones pagas en la misma, manejo de redes sociales para captacion de
clientes de manera organica y paga, Manejo de WhatsApp para la interaccién
de clientes, Manejo de TikTok para lograr reconocimiento y posibles clientes
potenciales. Los medios de comunicacion fisicos que se plantearon como
adecuados para lograr captar clientes y reconocimiento es el de participar en
ferias de construccion y congresos de este. De esta manera se podra lograr
llegar al publico adecuado.



6.4.4. Técnicas e instrumentos.

Existen varias técnicas e instrumentos utilizados en la produccion de tejas de
policarbonato. El proceso de fabricacion de losetas de policarbonato implica la
extrusion, donde el material se funde y luego se le da la forma deseada. El uso
de troqueles y moldes especializados también es necesario para la produccién
de losetas de policarbonato. Ademas, el estudio destaca el uso de policarbonato
alveolar para techos de teja colonial para mejorar la impermeabilizacién y
reducir el peso de carga. El estudio también encontré que los techos de tejas
coloniales no deben construirse con una pendiente superior a 30 grados para
una funcionalidad y eficiencia 6ptimas.

6.5.Antecedente del problema a investigar.

Su techo esta constantemente expuesto a los elementos, y esto puede dafar
sus tejas con el tiempo. Las renovaciones intensivas de techos pueden hacer
gue las tejas de asbesto se desmoronen, liberando asbesto microscopico,
inodoro y peligroso. El granizo también puede ser un problema para los techos,
causando dafos a las tejas de madera, pizarra y metal. Ademas de los factores
naturales, los factores humanos, como una mala instalacibn o reparacion,
también pueden dafiar un techo. Los cambios estructurales, las alteraciones,
las adiciones o la instalacién de equipos como antenas, letreros u otros equipos
también pueden causar dafios al techo. Para evitar dafios, es importante elegir
materiales de alta calidad y profesionales calificados para la instalacion y
reparacion. CertainTeed es un fabricante lider de materiales para techos y
ofrece una garantia limitada y la proteccion SureStart™ para sus productos, que
cubre defectos de fabricacibn y defectos de penetracion de agua,
respectivamente.



6.6.Estado del Arte del problema a investigar

Las tejas de polipropileno son un tipo de teja fabricada a partir de polipropileno,
un polimero termoplastico. Estas tejas son una alternativa a las tejas
convencionales debido a su bajo costo, peso ligero y resistencia a la humedad
y a plagas. La produccién de tejas de polipropileno se realiza mediante el
método de compresion en caliente, utilizando una matriz que incluye plastico
reciclado y desechos de bambu. Los materiales compuestos de madera o WPC
se utilizan como refuerzo en los productos de plastico para reemplazar la
madera y el plastico puro. La produccion de tejas de polipropileno con
materiales reciclados y desechos de bambu ofrece una opcién de produccion
mas limpia y reduce los residuos.



6.7.Marcos contextual o referencial

6.7.1. Marco Teérico

La creacion de tejas de polipropileno de alta densidad surge como una evolucion
I6gica de las tejas tradicionales de ceramica. Las tejas de Aliven con Fibra de
Polipropileno presentan una variedad de modelos, colores y acabados, con
textura lisa y alta resistencia. Un proyecto de estudio de viabilidad se ha
presentado para la creacion de una empresa dedicada a la produccion y
comercializacion de tejas para vivienda. El marco teorico de la creacion de estas
tejas se basa en la necesidad de un producto mas adaptable a los cambios y
con mayor resistencia y durabilidad.

6.7.2. Marco Historico

Ha habido una evolucion logica de las tejas cerdmicas tradicionales a las tejas
de polipropileno de alta densidad. Se ofrece una variedad de modelos, colores
y acabados con alta resistencia. Se ha presentado un estudio de viabilidad para
la creacion de una empresa dedicada a la produccion y comercializacion de
tejas. El marco tedrico para la creacion de estas tejas se basa en la necesidad
de un producto mas adaptable y duradero. Este es un avance significativo de
las antiguas tejas de barro que se encuentran en casas historicas en pequefios
pueblos como Mongui en Colombia.

6.7.3. Marco Normativo

En Colombia, el uso de asbesto esta prohibido desde 2021. Sin embargo, hay
otros materiales para techos disponibles, como las tejas de arcilla. Las tejas de
barro tienen una resistencia a la flexion de 160 kg/cm? y un peso medio por
unidad de superficie de 14,5 kg/cm?. El coeficiente de conductividad térmica de
las tejas de barro es de 4,76 Kcal/m2. Por lo tanto, las tejas de arcilla son una
alternativa viable a los techos de asbesto. EI ICONTEC es una organizacion
colombiana que brinda informacion sobre estandares internacionales y



regionales para las partes interesadas, incluidos los relacionados con los
materiales para techos.

6.7.4. Marco Productivo

La creacidn de tejas a través de una maquina extrusora es un proceso en el que
se utiliza una maquina especializada para fundir y moldear materiales en una
forma especifica. En primer lugar, se carga el material en la tolva de la maquina,
que luego se calienta y se funde en un estado liquido. El material fundido se
empuja a través de un dado especializado que tiene la forma de la teja deseada.

A medida que el material se empuja a través del dado, se enfria y se solidifica
rapidamente, lo que permite que la teja se forme en la forma deseada. La
maquina extrusora también puede cortar la teja a la longitud deseada y agregar
caracteristicas de textura o relieve a la superficie de la teja.

El proceso de creacion de tejas a través de una maquina extrusora es rapido y
eficiente, lo que permite la produccion en masa de tejas de alta calidad y
uniformes. Ademas, la maquina extrusora permite la produccion de diferentes
tamafos y formas de tejas, lo que brinda una mayor flexibilidad en el disefio y
la construccion de techos.



7. NOMBRE DEL PRODUCTO

7.1. Nombre e imagen del producto o servicio.

Tejas en Polipropileno de alta densidad

7.2. Composicion del producto o servicio.

El producto estd hecho 100 % de material reciclado que previo a su adquisicion
cumple con un proceso de desinfeccion y purificacién, la pieza plastica que
conformara la teja estara hecha solamente de este componente, ya que esta hecho
a inyeccion no se retira otro material adicional o cumplir con alguna otra
caracteristica, sin embargo, al momento de la instalacién en la cubierta debera
contar con tornillos para su sujecién y también con un impermeabilizante en la
cubierta para evitar goteras o filtraciones.

7.2.1. Insumos, elementos y componentes del producto

La creacion de tejas de polipropileno de alta densidad, que es una evolucién logica
de las tejas ceramicas tradicionales. El proceso de creacion de tejas a través de
una maquina de extrusion es rapido y eficiente, lo que permite la produccién en
masa de tejas uniformes y de alta calidad en diferentes tamafios y formas. El



material 6ptimo para producir la teja es el Homopolimero de Polipropileno, grado
extrusion, con extrusoras de doble husillo co-rotativo. Aliven ofrece una variedad
de modelos, colores y acabados con alta resistencia. El ICONTEC brinda
informacion sobre estandares internacionales y regionales para materiales para
techos.

7.2.2. Especificaciones técnicas del producto.

Nombre del producto: Teja de polipropileno de alta densidad

Descripcidn: Una teja fabricada con polipropileno de alta densidad, disefiada
para su uso en techos y cubiertas. La teja ofrece durabilidad, resistencia a los
elementos, facil instalacion y bajo mantenimiento.

Especificaciones técnicas:
1. Material: Polipropileno de alta densidad (HDPP)
2. Dimensiones:
- Longitud: 50 cm
- Ancho: 50 cm
- Espesor: 2 cm
3. Peso: 3.7 kg
4. Color: Transparente, Blanca
5. Acabado superficial: texturizado

6. Resistencia a la intemperie: La teja esta disefiada para resistir condiciones
climaticas adversas, como exposicion al sol, lluvia, viento, etc.

7. Resistencia mecanica: La teja presenta una alta resistencia a la deformacion,
impactos y cargas concentradas.

8. Instalacion: La teja se puede instalar utilizando métodos de fijacion estandar,
como clavos o tornillos.



9. Mantenimiento: La teja de polipropileno de alta densidad es de bajo
mantenimiento y no requiere pintura ni sellado.

10. Vida util: La vida atil estimada de la teja es de 10 afios, dependiendo de las
condiciones de uso y mantenimiento adecuado.

7.2.3. Caracteristicas fisicas, quimicas y mecanicas del producto.

Polipropileno es un material termoplastico solido, inodoro y blanco-transparente,
con una densidad de entre 0.89 y 0.93 gr/cm3. Es un material rigido y con gran
capacidad de recuperacion elastica. Es resistente a agentes quimicos gracias a su
naturaleza apolar y presenta poca absorcion de agua. Sin embargo, su resistencia
a los rayos UV es débil, lo que puede llevar a su degradacion. Polipropileno tiene
una alta resistencia a la rotura y puede utilizarse en calidad de material para
elementos deslizantes no lubricados. También tiene una gran rigidez y un alto punto
de fusién, no funde por debajo de los 160°C. Ademas, es resistente a los disolventes
organicos y es insoluble en agua. Es facil de reciclar y tiene una alta resistencia al
impacto, lo que lo hace ideal para su uso en elementos no lubricados deslizantes,
como en la fabricacion de bolsas, envoltorios, piezas de automaviles, juguetes,
utensilios de laboratorio y carcasas de electrodomésticos.

7.2.4. Ventajas comparativas.

El polipropileno tiene varias ventajas sobre otros materiales. En primer lugar, es
impermeable y extremadamente resistente a la absorcion de humedad. Ademas,
tiene una alta resistencia al calor y a los productos quimicos, lo que lo hace duradero
y versatil. También es facil de moldear y tiene ventajas de impermeabilidad,
resistencia a la fatiga y ligereza. Por altimo, el polipropileno es reciclable y esta
presente en una amplia variedad de objetos, desde componentes para vehiculos
hasta textiles y envases de alimentos.



7.2.5. Presentacion del producto, dimensiones, modalidades, requisitos,
periodicidad, caracteristicas de uso.

Dimensiones: Longitud: 50 cm, Ancho: 50 cm, Espesor: 2 cm
Peso: 3.7 kg

Color: Transparente, Blanca

Acabado superficial: texturizado

Resistencia a la intemperie: La teja esta disefiada para resistir condiciones
climaticas adversas, como exposicion al sol, lluvia, viento, etc.

Resistencia mecanica: La teja presenta una alta resistencia a la deformacion,
impactos y cargas concentradas.

Instalacion: La teja se puede instalar utilizando métodos de fijacién estandar, como
clavos o tornillos.

Mantenimiento: La teja de polipropileno de alta densidad es de bajo mantenimiento
y no requiere pintura ni sellado.

7.3. Proceso de Produccién del producto.

7.3.1. Identificacion de las actividades necesarias para el disefio, puesta en
marchay produccion.

Para producir una teja en polipropileno, es necesario contar con los insumos
adecuados. Segun, para la produccion de tejas plasticas se requiere de polietileno



de alta densidad (PEAD) reciclado y virgen. Sin embargo, indica que también se
puede utilizar material reciclado procedente principalmente de envases de bebidas.
En cuanto a los residuos utilizados para la elaboracion de las tejas, menciona que
se emplean dos tipos de residuo: polietileno de baja densidad y caucho reciclado
proveniente de neumaticos y de la industria alimentaria. En resumen, para producir
tejas de polipropileno se necesitan materiales reciclados como el polietileno de baja
densidad y caucho reciclado, que puedan ser adquiridos en el mercado local.

7.3.2. Duracién del ciclo productivo.

e Unateja CADA 1.5 MINUTOS.
e 8 m2 cada hora.
e Mas de 1.200 m2 al mes.

7.3.3. Capacidad instalada.

e 10 m2 cada hora

7.3.4. Proceso de control de calidad.

La produccién de tejas de polipropileno reciclado implica el uso de materiales
reciclados y un proceso de fabricacion especifico. El proceso de control de calidad
de las tejas de polipropileno reciclado implica la implementacion de un plan de
mejora de la produccién para reducir problemas de conformidad en los productos.
La calidad y la productividad son fundamentales para la competitividad, y las
empresas deben administrar la calidad de sus productos para garantizar el
cumplimiento de los estandares establecidos. El control estadistico del proceso
(SPC) permite predecir y eliminar defectos, y la conformidad puede medirse
comparando los resultados esperados y reales. Para evitar pérdidas por productos
no conformes, se debe implementar un plan de accién, y es crucial identificar las
causas de los defectos para implementar un proyecto de mejora continua. También
es importante almacenar las tejas de polipropileno reciclado sobre una teja de
fibrocemento como soporte y cubrir con plastico para evitar rayones.



7.3.5. Proceso de seguridad industrial.

En cuanto a las tejas de polipropileno, es importante considerar el traslapo
longitudinal de 3.60 cm y la pendiente minima sin traslapo del 10%. Ademas, es
necesario elegir productos de alta calidad y resistencia para garantizar la proteccion
contra la intemperie. Para garantizar la seguridad y cumplir con las regulaciones, se
deben realizar inspecciones regulares y certificaciones de equipos de proteccion
contra caidas y tejas de polipropileno.

7.4. Necesidades y requerimientos.

7.4.1. Materias primas e insumos

La creacion de tejas de polipropileno de alta densidad, que es una evolucion I6gica
de las tejas cerdmicas tradicionales. El proceso de creacion de tejas a través de una
maquina de extrusion es rapido y eficiente, lo que permite la produccion en masa
de tejas uniformes y de alta calidad en diferentes tamafios y formas. El material
Optimo para producir la teja es el Homopolimero de Polipropileno, grado extrusion,
con extrusoras de doble husillo co-rotativo. Aliven ofrece una variedad de modelos,
colores y acabados con alta resistencia. EI ICONTEC brinda informacion sobre
estandares internacionales y regionales para materiales para techos.

7.4.2. Pruebas y ensayos.

Existen diversos procedimientos de ensayo que se pueden realizar a los productos
de construccion, incluidas las tejas de materiales como el polipropileno, segun las
condiciones técnicas y administrativas del Codigo Técnico de la Edificacion (CTE) y
los requisitos del mercado CE. Las tejas que han sido certificadas como aprobadas
por el Servicio de Ensayos de Materiales (SEMAT) han sido analizadas por un
laboratorio industrial. Para las tejas hechas de policarbonato reciclado, las pruebas
se pueden realizar con maquinas que sigan las normas internacionales ASTM D253.
Es importante que los productos de construccion se sometan a estos



procedimientos de prueba para garantizar que cumplan con los estandares
necesarios de seguridad y calidad.

7.4.3. Tecnologia herramientas, equipos y maquinaria.

Polipropileno es un material cominmente utilizado en la fabricacion de tejas para la
proteccion contra la intemperie. Las tejas de polipropileno también ofrecen ahorro
de energia debido al uso de luz natural en ambientes como bodegas y espacios con
poca iluminacion. Ademas, son auto extinguibles y no propagan el fuego. Si estas
interesado en adquirir tejas de polipropileno, puedes encontrar una amplia seleccion
de productos de alta calidad en linea, con diferentes caracteristicas, como tipo
ondulado, acabado esmaltado, y precios que varian segun el SKU. Ademas, existen
herramientas, equipos y maquinaria especiales para la instalacion y mantenimiento
de tejas de polipropileno que puedes adquirir en tiendas especializadas en linea

7.4.4. Pruebas piloto, secuencia de uso, planes de manejo.

Para la produccion de tejas plasticas con material reciclado, se utiliza principalmente
envases de bebidas como materia prima. Antes de comenzar la produccion en
masa, es comun realizar pruebas piloto para garantizar la calidad del producto y su
durabilidad. La secuencia de uso de las tejas implica el montaje de una estructura
que las soporte, la cual puede ser instalada en diferentes tipos de construcciones.
Ademas, es importante contar con planes de manejo para el reciclaje y disposicion
final de las tejas, asi como para la gestion integral de los residuos generados en el
proceso de produccion.

7.4.5. Sistema de presentacion, empaque y embalaje.

Una opcidn es utilizar resina de polipropileno reciclado para fabricar las tejas, lo que
se estima traera una nueva opcion al mercado. Se ofrece soluciones de envasado
avanzadas y adaptables para piezas ceramicas pesadas y de gran tamafo,
utilizando envases impermeables, sostenibles y visualmente atractivos que
optimizan el espacio y soportan el peso de la ceramica en transito. Otra opcion es
crear bolsas de pie hechas de un solo material, como el polietileno, que son mas
sostenibles y rentables que los envases de varios materiales. Se ha desarrollado



tecnologias innovadoras para crear bolsas flexibles y reciclables y empaques
reciclables usando sistemas MDO para resinas de polietileno de alta calidad.

7.5. Costos.

e Costo de produccidn, transporte e
e instalacion= $40.150

e Utilidad= 35%

e Utilidad= $21850



7.5.1. Precios unitarios.

Proyecto LOOK WIND
Ubicacion BOGOTA COLOMBIA
Partida TEJAS EN POLIPROPILENO DE ALTA DENSIDAD
Especificaciones El precio incluye fabricacion y franspote
Rendimiento 8 m2 hora
Unidad m2 Fecha Costo Unitario
Mano de Obra
Descripcion Unidad Cuadrilla Cantidad | Precio unitario | Precio Parcial P.T %
Coordinador hh 1 0,666666667 S 778873 | S 5.192,49
Operario hh 1 0,666666667  § 778873 | $S 5.192,49
Ayudante de Instalacion hh 1 0,666666667 S 7.788,73 | $ 5.192,49
Instalador hh 1 0,666666667 S 778873 | $ 5.192,49
Contador hh 1 0,666666667 S 778873 | S 5.192,49
Costo de Mano de Obra § 2596244  13,56%
Materiales
Descripcion Unidad Cuadrilla Cantidad Precio unitario | Precio Parcial P.T %
PET kg 29629,63 $ 88.888,89
POLIPROPILENO A.D. kg 29629,63 $ 74.074,07
Costo de Materiales $ 16296296 8511%
Maquinaria, equipos y herramientas
Descripcion Unidad Cuadrilla Cantidad | Precio unitario |  Precio Parcial | P.T %
maguina inyectora hm 1 0,666666667 $ 3.819,00 2546
Costo Maquinaria, equipo y herramientas $ 2.546,00 1,33%
TOTAL $  191.471.41




7.5.2.

7.5.3.

Costos globales de produccion

Costo de produccién, transporte e
instalacion= $40.150

Utilidad= 35%

Utilidad= $21850

Valor comercial del producto.

Costo de venta del producto= $62.000 m2



8. GESTION ORGANIZACIONAL Y ADMINISTRATIVA

8.1. Estructura organizacional

Gerente Gerente de

Adminaistrativo Produccidon

I |
r_________L_________j
I . I

Supervisor de Supervisor de | Supervisor de
Finanzas vy Control de | FProduccion
Contabilidad Calidad |

I |
r___l___j
I | I |

Contador Asistente Técnicos Operarios

de Calidad

8.2. Perfiles de cargo y funciones.

El CEO es la maxima autoridad y esta a cargo de la direccion general de la empresa.
Debajo del CEO, se encuentran dos gerentes: el Gerente Administrativo, encargado
de las funciones administrativas y financieras, y el Gerente de Produccion,
responsable de la produccion de las tejas de polipropileno.

El Gerente Administrativo supervisa el area de Finanzas y Contabilidad,
encabezado por un Contador y un Asistente. El Gerente de Produccion, por otro
lado, supervisa el area de Control de Calidad, a cargo de un Supervisor de Calidad,
y el area de Produccion, que incluye Técnicos y Operarios.



8.3. Sistema de contraprestacion.

La empresa les bridara a sus colaboradores beneficios tales como:

A. Bonos de alimentacion. (Si gana menos de 3 salarios minimos)
B. Cursos para el desarrollo académico y profesional. (Con certificacion)
C. Auxilio de estudio. (Si gana menos de 3 salarios minimos)

También se brindar4 apoyo psicolégico y actividades culturales que desarrollen el
buen ambiente laboral.

8.4. Formajuridicay régimen tributario.

Look Wind S.A.S es s una sociedad constituida legalmente por tres personas,
siendo Saul Alfredo Acosta el representante legal, Juan David Ramos y Nicolas
Espinosa los representantes legales suplentes y son capaces de ejercer derechos
y contraer obligaciones, la cual puede ser representada de manera judicial o
extrajudicialmente. Adicional a esto es Sociedad Andnima Simplificada — S.A.S. lo
gue implica que fue constituida por medio de documento privado, por tanto, no es
necesario constituirla mediante escritura publica en notaria, sino que es suficiente
con un contrato privado, que luego se inscribe en el registro mercantil, segun lo
contempla el articulo 5 de la ley 1258 de 2008

8.5. Proceso de formalizacion y gastos asociados.

Look Wind S.A.S realiz6 su proceso de formalizacion verificando con la camara de
comercio la disponibilidad del nombre, presentando el acta de constitucién y todos
los estatutos necesarios.

Adicional a esto la contabilidad debe estar clara y todos los colaboradores deben
estar debidamente afiliados a la seguridad social, se debe contar con el RUT
actualizado y con todos con todos los permisos necesarios para poder ejercer
como consultoria.



9.

9.1.

9.2.

PLAN FINANCIERO

Plan de inversion en activos fijos y capital de trabajo.
INVERSION
CLASIFICAR
DESCRIPCION COMO COSTO
CANTIDAD UNITARIO COSTO TOTAL
Computador COMPUTADORES 6 1,600,000 $9,600,000
Teléfono EQUIPOS 4 600,000 $ 2,400,000
Escritorios MUEBLES Y ENSERES 6 300,000 $ 1,800,000
Sillas MUEBLES Y ENSERES 6 100,000 $ 600,000
Camioneta VEHICULOS 1 25,000,000 $ 25,000,000
$ 39,400,000
Proyeccion de ingresos y egresos

TIPO DE COSTO MENSUAL ANUAL
MANO DE OBRA $ 6,000,000 $
72,000,000
COSTOS DE PRODUCCION $ 4,080,000 $
48,960,000
GASTOS ADMINISTRATIVOS $ 14,203,333 $
170,440,000
CREDITOS $ $
148,103 1,440,000
DEPRECIACION $ $
501,250 6,015,000
TOTAL $ $
24,431,436 298,855,000




9.3. Punto de equilibrio y margen de distribucién

OPERACION
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9.4.

Estados financieros proyectados, estado de resultados, flujo de cajay

balance general.

COSTOS FIJOS MENSUALES
DESCRIPCION UND. MEDIDA | V.MENSUAL | Afo1 ANO2 ANO3 ANO 4 A0S
Tasa de crecimiento anual 5% 5% 5% 5%

Gastos Generales §2.557.000 | $2.557.000 | $2.684.850 |$213.121.566.525|$1.379.199.208.924.450 | $ 117.333.627.403.031.000.000
Arriendo Bodega Meses $2.200.000 | $2.200.000 | $2.310.000 $2.425.500 $2.546.775 $2.674.114
Servicios de Agua Meses $70.000 $70.000 $73.500 $71.175 $81.034 $85.085

Servicio de luz Meses $77.000 $77.000 $80.850  [$196.101.755.850|  $205.906.843.643 $216.202.185.825
Internet/tv/telefono Meses $210.000 $210.000 $220.500 | $17.017.308.000 | $1.378.993.299.453.000 | $ 117.333.627.186.826.000.000
Gastos Administrativos $78.181 $78.181 $82.090 $86.194 $90.504 $95.029
Suministros de Aseo Afio $45.922,17 $45.922,17 $48.218,28 $50.629,19 $53.160,65 $55.818,68
Suministros de Oficina Afio $32.258,33 $32.258,33 $33.871,25 $35.564,81 $37.343,05 $39.210,21
Publicidad $1.160.000 $1.160.000 $1.218.000 $1.278.900 $1.342.845 $1.409.987
Redes sociales Anual $1.160.000 | $1.160.000 | $1.218.000 $1.278.900 $1.342.845 $1.409.987
Gastos Financieros $13.393.125,00 | $13.393.125,00 | $13.888.849,00 | $14.409.359,20 $14.955.894,91 $15.529.757,41
Prestamo Bancario Mensual $3.478.645 $3.478.645 $3.478.645 $3.478.645 $3.478.645 $3.478.645
Nomina Mensual $9.914.480,00 | $9.914.480,00 | $10.410.204,00 | $10.930.714,20 $11.477.249,91 $12.051.112,41
Gastos Mensuales de Operacion $17.188.306 | $17.188.306 | $17.873.789 |$213.137.340.978|$1.379.199.225.313.690 | $ 117.333.627.403.048.000.000
BALANCE GENERAL PROYECTADO
ACTIVO INICIAL ANO 1 ANO 2 ANO 3
CAJA -26,912,636,550 10,476,185,210 55,346,151,204 | 100,316,241,505
CUENTAS POR COBRAR 17,741,850,000 | 20,958,525,000 | 20,958,525,000
INVENTARIOS 26,899,136,550 26,899,136,550 | 26,899,136,550 | 26,899,136,550
TOTAL ACTIVO -13,500,000 55,117,171,760 | 103,203,812,754 | 148,173,903,055
CORRIENTE
ACTIVOS SIN 4,800,000 28,200,000 53,200,000 53,200,000
DEPRECIACION
DEPRECIACION 6,015,000 18,795,000 31,575,000
TOTAL ACTIVO FIJO 4,800,000 22,185,000 34,405,000 21,625,000
NETO
OTROS ACTIVOS 13,500,000 6,750,000
TOTAL ACTIVOS 4,800,000 55,146,106,760 | 103,238,217,754 | 148,195,528,055
PASIVO
CUENTAS POR PAGAR
PRESTAMOS 1,800,000 11,400,000 34,683,043 27,329,505
IMPUESTOS POR 17,086,551,096 | 20,198,167,505 | 20,200,477,716
PAGAR
PRESTACIONES SOCIALES
TOTAL PASIVO 1,800,000 17,097,951,096 20,232,850,547 | 20,227,807,221




9.5

PATRIMONIO

CAPITAL 3,000,000 16,800,000 16,800,000 16,800,000
UTILIDADES RETENIDAS 38,031,355,664 | 82,988,567,207
UTILIDADES DEL 38,031,355,664 44,957211,542 | 44,962,353,627
EJERCICIO

TOTAL PATRIMONIO 3,000,000 38,048,155,664 | 83,005,367,207 | 127,967,720,834
TOTAL  PASIVO Y 4,800,000 55,146,106,760 | 103,238,217,754 | 148,195,528,055

PATRIMONIO

Indicadores financieros, VAN, TIR, Tiempo de recuperacion de la

inversion, nivel de endeudamiento, razdn corriente y razon de liquidez.




FLUJO DE FONDOS ANUAL

CONCEPTO ANO 1 ANO 2 ANO 3
INGRESOS OPERATIVOS
VENTAS DE CONTADO 20,276,400,000 23,952,600,000 | 23,952,600,000
VENTAS A 30 DIAS 18,586,700,000 23,646,250,000 | 23,952,600,000
VENTAS A 60 DIAS 16,897,000,000 23,339,900,000 | 23,952,600,000
VENTAS A 90 DIAS 15,207,300,000 23,033,550,000 | 23,952,600,000
VENTAS A 120 DIAS 6,758,800,000 | 11,363,600,000 | 11,976,300,000
VENTAS A 150 DIAS 5,913,950,000 | 11,210,425,000 | 11,976,300,000

TOTAL
OPERATIVOS

INGRESOS

83,640,150,000

116,546,325,000

119,763,000,000

EGRESOS OPERATIVOS

MATERIA PRIMA

53,797,808,790

31,775,519,160

31,775,519,160

GASTOS DE VENTA

19,059,816,000

22,515,444,000

22,515,444,000

MANO DE
VARIABLE

OBRA

MANO DE
DIRECTA FIJA

OBRA

72,000,000

72,000,000

72,000,000

OTROS COSTOS DE
PRODUCCION

48,960,000

48,960,000

48,960,000

GASTOS
ADMINISTRATIVOS

170,440,000

170,440,000

170,440,000

TOTAL
OPERATIVOS

EGRESOS

73,149,024,790

54,582,363,160

54,582,363,160

FLUJO
OPERATIVO

NETO

10,491,125,210

61,963,961,840

65,180,636,840

INGRESOS
OPERATIVOS

NO

APORTES

ACTIVOS FIJOS

16,800,000

CAPITAL DE TRABAJO

FINANCIACION

11,400,000

25,000,000

CAPITAL DE TRABAJO

TOTAL INGRESOS NO
OPERATIVOS

28,200,000

25,000,000

EGRESOS
OPERATIVOS

NO

GASTOS
PREOPERATIVOS

13,500,000

AMORTIZACIONES

1,716,957

7,353,538

GASTOS
FINANCIEROS

1,440,000

5,727,793

5,025,496

IMPUESTOS

17,086,551,096

20,198,167,505

ACTIVOS DIFERIDOS

COMPRA DE ACTIVOS
FIJOS

28,200,000

25,000,000

TOTAL EGRESOS
OPERATIVOS

NO

$ 43,140,000

$
17,118,995,846

$
20,210,546,539




9.6

Supuestos financieros para la proyeccion: Régimen de impuestos,
tasa de amortizacion de los créditos, periodo de gracia, TIO, Tipo de
proyeccion constante o corriente.

CONDICIONES DE LA FINANCIACION

ACT.FIJOS CAP.TRABAJO
MONTO: (cuota fija) 36,400,000
PLAZO: 60 60
PERIODO DE GRACIA: 12 12
INTERES T.A. 16.00% 16.00%
INTERES EFECTIVO: 17.23% 17.23%
INTERES MES VENCIDO: 1.33% 1.33%

RESUMEN DE LA FINANCIACION CREDITO: $ 36,400,000
ANO 1 ANO 2 ANO 3
SALDO 11,400,000 34,683,043 27,329,505
AMORTIZACION 1,716,957 7,353,538
INTERES 1,440,000 5,727,793 5,025,496
TOTAL PAGO 1,440,000 7,444,750 12,379,035
DEUDA




PERIODO CUOTA AMORTIZACION SALDO
1 $ 24,000 $ 24,000 $ 1,800,000
2 $ 24,000 $ 24,000 $ 1,800,000
3 $ 24,000 $ 24,000 $ 1,800,000
$
4 $152,000 $152,000| 11,400,000
5 $152,000 $152,000 11,4-00,00(;$
6 $152,000 $152,000 11,400,00(?
7 $152,000 $152,000 11,400,00(?
8 $152,000 $152,000 11,400,00(;$
9 $152,000 $152,000 11,400,00(5)B
10 $152,000 $152,000 11,400,00(5)B
11 $152,000 $152,000 11,400,00(;$
12 $152,000 $152,000 11,400,00(5)B
13 $512,346 $27,013 $ 485,333 36,372,98'7$
14 $512,346 $ 27,373 $ 484,973 36,345,615$
15 $512,346 $27,738 $ 484,608 36,317,877$
16 $ 656,413 $172,174 $ 484,238 36,145,703$
17 $ 656,413 $174,470 $ 481,943 35,971,233$
18 $ 656,413 $176,796 $479,616 35,794,437$
19 $ 656,413 $179,153 $477,259 35,615,285
20 $ 656,413 $181,542 $474,870 35,433,742$
21 $ 656,413 $183,963 $472,450 35,249,779$
22 $ 656,413 $ 186,415 $ 469,997 35,063,36f
23 $ 656,413 $188,901 $467,512 34,874,462$




9.7.

$

24 $656,413 $191,420 $464,993| 34,683,043
25 $1,031,586 $569,146 $462,441 34,113,897$
26 $1,031,586 $576,734 $ 454,852 33,537,16?;$
27 $1,031,586 $ 584,424 $ 447,162 32,952,739$
28 $1,031,586 $592,216 $ 439,370 32,360,522$
29 $1,031,586 $600,113 $431,474 31,760,41(;1;
30 $1,031,586 $608,114 $ 423,472 31,152,296$
31 $1,031,586 $ 616,222 $ 415,364 30,536,073$
32 $1,031,586 $ 624,439 $407,148 29,911,635$
33 $1,031,586 $ 632,764 $ 398,822 29,278,87(;$
34 $1,031,586 $641,201 $390,385 28,637,669$
35 $1,031,586 $ 649,751 $381,836 27,987,919$
36 $1,031,586 $ 658,414 $373,172 27,329,505$

Nombre del producto: Teja de polipropileno de alta densidad

Fichas técnicas

Descripcion: Una teja fabricada con polipropileno de alta densidad, disefiada
para su uso en techos y cubiertas. La teja ofrece durabilidad, resistencia a los

elementos, facil instalacion y bajo mantenimiento.




Especificaciones técnicas:
1. Material: Polipropileno de alta densidad (HDPP)
2. Dimensiones:
- Longitud: 50 cm
- Ancho: 50 cm
- Espesor: 2 cm
3. Peso: 3.7 kg
4. Color: Transparente, Blanca
5. Acabado superficial: texturizado

6. Resistencia a la intemperie: La teja esta disefiada para resistir condiciones
climaticas adversas, como exposicion al sol, lluvia, viento, etc.

7. Resistencia mecénica: La teja presenta una alta resistencia a la deformacion,
impactos y cargas concentradas.

8. Instalacion: La teja se puede instalar utilizando métodos de fijacion estandar,
como clavos o tornillos.

9. Mantenimiento: La teja de polipropileno de alta densidad es de bajo
mantenimiento y no requiere pintura ni sellado.

10. Vida util: La vida til estimada de la teja es de 10 afios, dependiendo de las
condiciones de uso y mantenimiento adecuado.



9.7.1. Ficha de produccion

Materiales:

Polipropileno en granulos

Aditivos de color (opcional)

Aditivos para mejorar la resistencia a los rayos UV
Aditivos para mejorar la resistencia a la temperatura

Proceso:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Mezclado: En primer lugar, se mezclan los granulos de polipropileno con
los aditivos necesarios para mejorar la resistencia a los rayos UV ya la
temperatura. Si se desea producir tejas de diferentes colores, se agregan
los aditivos de color en esta etapa.

Extrusion: Luego, la mezcla se funde y se extruye en forma de laminas.
El grosor de las laminas resulté del tamafio de la teja que se desea
producir.

Enfriamiento: Las laminas recién extruidas se enfrian rapidamente para
evitar deformaciones. Este proceso se puede realizar mediante un
sistema de enfriamiento por agua o por aire.

Corte: Las laminas enfriadas se cortan en la forma deseada para producir
las tejas. Este proceso se puede realizar mediante un sistema de corte
por guillotina 0 mediante un sistema de corte con laser.

Acabado: Las tejas se someten a un proceso de acabado para eliminar
cualquier imperfeccién o rebaba que pudiera haber quedado en el corte.
También se puede realizar un proceso de impresion para afiadir la marca
y el logotipo de la empresa.

Empaque: Finalmente, las tejas se empaquetan y se almacenan en un
lugar seco y protegido de la luz solar.

Ventajas de las tejas de polipropileno:

Son resistentes a la intemperie ya los rayos UV.

Son mas ligeras que las tejas de ceramica o de hormigon, lo que facilita
su instalacion.

Son resistentes a los impactos ya la deformacién.

Tienen una larga vida util y requieren poco mantenimiento.



9.7.2. Ficha de comercializacion

Descripcion del producto

Las tejas en polipropileno son una alternativa resistente y duradera a las tejas
tradicionales de arcilla 0 cemento. Estan fabricadas a partir de polipropileno de
alta calidad que les confiere propiedades térmicas y acusticas, ademas de una
gran resistencia a la intemperie y al impacto.

Ventajas del producto

- Alta resistencia: Las tejas en polipropileno son altamente resistentes a la rotura,
la humedad, los rayos UV y la corrosion.

- Ligereza: El material utilizado en su fabricacion hace que sean mucho mas
ligeras que las tejas tradicionales, lo que facilita su transporte y su instalacion.

- Facil instalacion: Las tejas en polipropileno se instalan de forma sencilla y rapida,
lo que reduce los costos de instalacion.

- Aislamiento térmico y acustico: El polipropileno es un buen aislante térmico y
acustico, lo que permite mantener una temperatura agradable en el interior de la
vivienda y reducir el ruido exterior.

- Variedad de colores: Las tejas en polipropileno estan disponibles en una amplia
gama de colores, lo que permite armonizar con la estética de la vivienda.

Mercado objetivo

El mercado objetivo para las tejas en polipropileno son las personas que buscan
una opcion de techo resistente, duradera y facil de instalar. También son ideales
para aquellos que buscan una alternativa mas liviana a las tejas tradicionales, lo
que puede ser especialmente util en construcciones con estructuras ligeras o en
zonas sismicas.

Estrategias de marketing

- Publicidad en medios locales: Anuncios en periédicos y revistas locales para dar
a conocer el producto.



- Marketing en linea: Publicidad en redes sociales y en sitios web de construccion
y decoracion del hogar.

- Demostraciones en tiendas: Mostrar las tejas en polipropileno en tiendas de
materiales de construccion para que los clientes puedan verlas y tocarlas en
persona.

- Descuentos y promociones: Ofrecer descuentos y promociones especiales para
atraer a nuevos clientes y fidelizar a los existentes.

- Testimonios de clientes satisfechos: Mostrar testimonios de clientes satisfechos
con el producto en los medios de comunicacion.

Precio del producto

El precio de las tejas en polipropileno puede variar segun la cantidad solicitada por
el cliente las caracteristicas, adicionales, como el color. Sin embargo, en
promedio, el precio de las tejas en polipropileno es de $62.000 pesos por metro
cuadrado.

9.7.3. Ficha de servicios

Servicios de Tejas en Polipropileno

Las tejas en polipropileno son una excelente opcién para cubrir techos debido a su
alta resistencia y durabilidad. Ademas, son mas ligeras que las tejas tradicionales
de arcilla o concreto, lo que las hace ideales para techos de baja pendiente o
estructuras mas ligeras.

Instalacion de Tejas en Polipropileno

Ofrecemos servicios de instalacion de tejas en polipropileno para todo tipo de
estructuras, ya sean residenciales o comerciales. Nuestro equipo de profesionales
altamente capacitados se asegurara de que la instalacion sea rapida y eficiente sin
comprometer la calidad del trabajo.



Reparacion y Mantenimiento de Tejas en Polipropileno

Si necesita reparar o mantener su techo de tejas en polipropileno, nuestros
expertos estan a su disposicion para brindarle una solucion rapida y efectiva. Nos
aseguramos de que todas las reparaciones sean de alta calidad para garantizar la
durabilidad y la resistencia de su techo.

Ventajas de las Tejas en Polipropileno

- Alta resistencia a la intemperie

- Mayor durabilidad que las tejas tradicionales
- Ligeras y faciles de manejar

- Facil instalacion y mantenimiento

- Disponibilidad de diferentes disefos y colores

Precios de los Servicios de Tejas en Polipropileno

Los precios de los servicios de tejas en polipropileno pueden variar segun el
tamafo de la estructura y la complejidad de la instalacion o reparacion. Sin
embargo, nos aseguramos de ofrecer precios competitivos sin comprometer la
calidad del trabajo.

Si esta interesado en nuestros servicios de tejas en polipropileno, no dude en
ponerse en contacto con nosotros para obtener mas informacion o para solicitar
una cotizacién. Estaremos encantados de ayudarle a encontrar la solucién
perfecta para su techo.



10.CONCLUSIONES.

10.1. De la investigacién del producto o servicio

La produccion de tejas en polipropileno como proyecto de grado es un tema
relevante y prometedor. Durante la investigacion, se han explorado diversos
aspectos relacionados con la fabricacion de tejas utilizando este material y se han
obtenido conclusiones significativas.

En primer lugar, se ha determinado que el polipropileno es un material adecuado
para la fabricacion de tejas debido a sus propiedades fisicas y quimicas. Es
resistente, duradero, liviano y ofrece una buena resistencia a la intemperie, lo que
lo convierte en una opcion viable para su aplicacion en techos.

Ademas, se ha demostrado que la produccion de tejas en polipropileno puede ser
econémicamente viable. El costo de produccion es relativamente bajo en
comparacién con otros materiales utilizados en la fabricacién de tejas, o que puede
resultar en precios competitivos en el mercado. Esto brinda la oportunidad de
aprovechar un nicho de mercado y satisfacer la demanda de techos de alta calidad
a precios asequibles.

La investigacion también ha resaltado la importancia de implementar practicas de
control de calidad rigurosas durante el proceso de fabricacién. Garantizar que las
tejas cumplan con los estdndares y requisitos de resistencia, durabilidad vy
apariencia es fundamental para mantener la satisfaccion del cliente y la reputaciéon
de la empresa.

Asimismo, se ha reconocido la importancia de considerar aspectos ambientales en
la produccién de tejas en polipropileno. El uso de materiales reciclables y la
implementacion de procesos de fabricacion sostenibles pueden contribuir a reducir
el impacto ambiental y promover la sostenibilidad.

En resumen, la investigacion sobre la produccion de tejas en polipropileno como
proyecto de grado ha revelado que es un campo prometedor con un potencial
significativo. La utilizacion de este material ofrece ventajas en términos de
resistencia, durabilidad y costo, mientras que la implementacién de préacticas de
control de calidad y consideraciones ambientales adecuadas son fundamentales
para el éxito del proyecto. Este estudio sienta las bases para futuros desarrollos y
mejoras en la produccion de tejas en polipropileno, asi como para la exploracion de
oportunidades de mercado en este sector en crecimiento.



10.2. De la empresa.

La creacion de una empresa dedicada a la produccion de tejas en polipropileno
como proyecto de grado es una idea interesante y llena de potencial. A través de la
investigacion realizada, se han obtenido conclusiones valiosas que destacan la
viabilidad y las oportunidades asociadas con esta empresa.

En primer lugar, se ha determinado que la demanda de tejas de polipropileno esta
en aumento debido a sus propiedades fisicas y quimicas favorables. El polipropileno
ofrece resistencia, durabilidad y una buena capacidad para resistir las condiciones
climaticas adversas. Como resultado, existe un mercado potencial que busca
soluciones de techado confiables y de alta calidad.

Ademas, la produccion de tejas en polipropileno se ha demostrado econémicamente
viable. Los costos de produccién son relativamente bajos en comparacion con otros
materiales, lo que proporciona una ventaja competitiva en términos de precios. Esto
permite establecer precios atractivos para los clientes, lo que puede generar una
demanda constante y un crecimiento sostenible para la empresa.

La implementacién de un enfoque sélido de control de calidad es fundamental para
el éxito de la empresa. Asegurarse de que las tejas cumplan con los estandares de
calidad establecidos y sean consistentes en términos de resistencia, durabilidad y
apariencia es esencial para mantener la satisfaccion del cliente y ganar una buena
reputacién en el mercado.

Ademas, se ha reconocido la importancia de consideraciones ambientales y
sostenibilidad en la produccién de tejas en polipropileno. La utilizacién de materiales
reciclables y la adopcion de practicas de fabricacion sostenibles pueden diferenciar
a la empresa y atraer a clientes conscientes del medio ambiente.

En conclusion, la creacion de una empresa dedicada a la produccién de tejas en
polipropileno como proyecto de grado es una oportunidad emocionante. Las
propiedades del polipropileno, la viabilidad econémica, la demanda del mercado y
la implementacion adecuada de controles de calidad y consideraciones ambientales
son factores clave para el éxito de la empresa. Con una planificacion adecuada,
enfoque estratégico y una ejecucion efectiva, esta empresa tiene el potencial de ser
exitosa en el mercado de tejas en polipropileno y contribuir a las necesidades de
techado de manera rentable y sostenible.



10.3. Del proyecto financiero.

Lamentablemente, la investigacion llevada a cabo sobre el proyecto de una empresa
dedicada a la produccion de tejas en polipropileno como proyecto de grado ha
revelado que este enfoque no es viable financieramente. A través del analisis
exhaustivo de los factores clave, se han obtenido conclusiones que indican las
limitaciones y dificultades asociadas con este tipo de emprendimiento.

En primer lugar, se ha determinado que el mercado para las tejas en polipropileno
es altamente competitivo. Existen numerosas empresas establecidas en el sector
de la construccion y techado que ofrecen una amplia variedad de opciones de
materiales. Competir con estas empresas consolidadas, que ya tienen una cuota de
mercado establecida y recursos financieros significativos, seria un desafio
considerable para una nueva empresa.

Ademas, la produccion de tejas en polipropileno requiere una inversion inicial
sustancial en infraestructura, equipos y tecnologia especializada. Esto puede
resultar en costos fijos y operativos significativos, lo que a su vez afecta
negativamente la rentabilidad y la capacidad de generar ganancias en el corto plazo.

Otro factor para considerar es la estacionalidad de la demanda de tejas. Las
necesidades de techado suelen estar relacionadas con la temporada de
construccion, lo que significa que la demanda puede fluctuar y no ser constante a lo
largo del afio. Esto puede generar dificultades en la planificacion y la gestion de los
recursos de la empresa, asi como en la generacién de ingresos consistentes.

Ademas, el costo de los materiales y la volatilidad en el mercado de las materias
primas pueden afectar negativamente la rentabilidad. El polipropileno, al ser un
derivado del petréleo, esta sujeto a cambios en los precios del petrdleo y a otros
factores externos que pueden hacer que los costos de produccion fluctien y sean
dificiles de predecir.

En resumen, la investigacion ha concluido que la creacién de una empresa dedicada
a la produccién de tejas en polipropileno como proyecto de grado no es viable
financiera y comercialmente. Los altos costos de inversion, la competencia en el
mercado, la estacionalidad de la demanda y la volatilidad de los precios de los
materiales son obstaculos significativos que dificultan el logro de la rentabilidad en
este tipo de empresa. Es importante considerar estas conclusiones y buscar otras
oportunidades comerciales mas viables y sostenibles desde el punto de vista
financiero.
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